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Stadt Reutlingen

Ergebnisdarstellung:
Analyse der Stadtmarke 
Reutlingen
Ergänzte und differenzierte Darstellung;
Reutlingen 23. August 2018
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Ziel des Markenprozesses: 

Positive Vorstellungen und 
Einstellungen in Bezug auf 

Reutlingen stärken 
(in Stadt, Region und BW)
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Es geht dabei vor allem um 
Marketing und Kommunikation 

– nicht um Stadtentwicklung
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Die Stadt muss die richtigen 
Gegebenheiten „ins 
Schaufenster stellen“
Norbert Kettner, GF WienTourismus
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5

Konkrete Themen und 
Gegebenheiten auswählen, statt in 

abstrakte Werte zu flüchten
(„Reutlingen steht für Vielfalt“)
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Aufgabe der Markenanalyse: 

Die zugkräftigsten Themen und 
Inhalte für die Kommunikation der 

Stadt Reutlingen finden
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Analyse der 
Stadtmarke Reutlingen
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Es reicht nicht aus, das Image
(Assoziationen, Vorstellungen) 

der Stadt zu kennen. 

Entscheidend ist zu wissen, 
welche konkreten Gegebenheiten 

Reutlingen attraktiv machen 
(„Markentreiber“)



99

1. Schritt:

Workshops zur Leitfrage 
„Was macht Reutlingen attraktiv?“
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Im Rahmen von acht Workshops wurden zunächst Ideen und 
Meinungen zu den Stärken Reutlingens gesammelt
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Zudem wurden vorliegende Untersuchungen, 
Strategiepapiere und Werbemittel ausgewertet
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2. Schritt:

Online-Befragung in 
Reutlingen und Region
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Entwicklung eines Fragebogens mit Aussagen zu über 80 konkreten 
Gegebenheiten und zur Attraktivität von Reutlingen

Aussagen über Gegebenheiten Aussagen zur Attraktivität

Attraktivitäts-Index
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Pfullingen – Anspruchsvolle Stücke fürs
Akkordeon erklangen beim Konzert der
Orchester des Albvereins Seite 16

Reutlingen – Die Band KO feiert mit zahl-
reichen Fans in der Oferdinger Gaststätte
Lamm 40-jähriges Bestehen Seite 11

St. Johann – Bewährt beim Großeinsatz:
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REUTLINGEN 9
MONTAG, 26. MÄRZ 2018 – REUTLINGER GENERAL-ANZEIGER

Umfrage zur Markenbildung

Eine Chance, nicht
nur für Bruddler

M arkenspezialist Peter Pirck hat
auf seiner Spurensuche nach
Reutlinger Stärken in der

Achalmstadt ein neues Wort kennenge-
lernt: Bruddler. Und das war für den
Hamburger, der zusammen mit einem
Professor für Stadtmarketing acht Work-
shops zur Vorbereitung der Online-
Umfrage moderierte, die große Überra-
schung: Dass »der Reutlinger an sich«
unheimlich selbstkritisch sei und fast
schon zum Nörgeln – auf Schwäbisch
Bruddeln – neige; dies aber auch erken-
ne und reflektiere. Was er, so Pirck,
durchaus sympathischer finde, als wenn
jemand von vorneherein sich selbst
immer gleich für den Größten hält.

Kritik sei »selbstverständlich unver-
zichtbar«, hatte Oberbürgermeisterin
Barbara Bosch bei der Auftaktveranstal-
tung zum Markenbildungsprozess
gesagt, und das Bessere der Feind des
Guten. Man müsse nur aufpassen, dass
das »Biotop der Bruddler« in Reutlingen
nicht gut groß werde.

Wie groß es wirklich ist, ob die Brudd-
ler, die sich konsequenter artikulieren
als die Zufriedenen, tatsächlich in der
Mehrzahl sind – wie man mitunter mei-
nen könnte? Oder ob die sprichwörtliche
schweigende Mehrheit dieses Reutlingen
gar nicht so schlecht findet, mehr noch,
seine Vorzüge zu schätzen weiß und nur
ungern anderswo wohnen würde? Dar-
über könnte die groß angelegte Umfrage
zur Markenbildung auch Auskunft
geben, wenn sich möglichst viele Reutlin-
ger und ihre Nachbarn, aber eben nicht
nur die »üblichen Verdächtigen«, daran
beteiligen.

Peter Pirck verweist zurecht auf die
große Chance, die die Befragung birgt:
Dass die Bürger so differenziert wie sonst
selten ihre Meinung zu den unterschied-
lichsten Facetten ihrer Stadt äußern kön-
nen – egal, ob lobend oder tadelnd.

roland.hauser@gea.de

KOMMENTAR

Markenbildung – Stadt
hofft auf hohe Beteiligung

REUTLINGEN. Fachlich wird die Online-
Umfrage von der Brandmeyer Markenbe-
ratung aus Hamburg und der Konzept &
Markt GmbH aus Geisenheim, einer
Gesellschaft für Marktforschung und
Beratung, begleitet und ausgewertet.

Laut Peter Pirck von Brandmeyer sol-
len nach der Analyse eine noch nicht
genau zu beziffernde Anzahl von The-
menfeldern feststehen, die am meisten
zur Attraktivität Reutlingens beitragen.
Und das nicht nur allgemein formuliert,
sondern unter Benennung der »ganz kon-
kreten Gegebenheiten«, sagt Pirck, die zu
dieser Einschätzung führen.

Vor der Sommerpause sollen sie, so der
Reutlinger Zeitplan, dem Gemeinderat
vorgestellt werden. Um belastbare Aussa-
gen machen zu können, reichen laut Peter
Pirck bei einem guten Querschnitt durch
die Bevölkerungsschichten 500 ausgefüll-
te Fragebogen. »Ganz toll« wären auf-
grund der Erfahrungswerte aus anderen
Städten 2 000. Die Stadt setzt auf eine
möglichst hohe Bürgerbeteiligung und
rührt dazu, so Presseamtsleiter Wolfgang
Löffler, »kräftig die Werbetrommel«.

Löffler betont: »Der gesamte Marken-
bildungsprozess ist unabhängig, neutral
und objektiv. Es ist der Prozess einer gan-
zen Stadt und nicht der einzelner Akteure
und Interessengruppen. Keine Aussage ist
wichtiger als die andere, deshalb zählt
jede einzelne.« (rh)

»Jede Aussage
zählt«

UMFRAGE ZUR REUTLINGER MARKENBILDUNG: SO FUNKTIONIERT’S

Von heute, Montag, an läuft die Bür-
gerbefragung zum Reutlinger
Markenbildungsprozess. Dabei

gilt, wie bei anderen repräsentativen
Umfragen auch: Je mehr Jugendliche (ab
14 Jahren) und Erwachsene daran teil-
nehmen, desto aussagekräftiger ist das
Ergebnis. Die beiden Kernfragen lauten:
»Wie nehmen Sie Reutlingen wahr? Was
macht Reutlingen für Sie attraktiv?«

Hier die Antworten auf die wichtigsten
Fragen zur auf circa sechs Wochen ange-
legten Befragung:

?Wer kann teilnehmen?
Im Mittelpunkt des Interesses stehen

die Einwohner Reutlingens ab 14 Jahren,
aber auch Bürger aus den Nachbarkom-
munen sind gefragt – konkret: ihr Blick
auf die Stadt Reutlingen von außen. Ein
begrenztes Einzugsgebiet gibt es laut
Wolfgang Löffler, dem städtischen Koor-
dinator des Markenbildungsprozesses,
nicht. Wer sich von außerhalb Reutlin-
gens an der Umfrage beteiligt, wird nur
nach der Postleitzahl gefragt. Also kön-
nen auch Reutlingen-Kenner oder -Kriti-
ker mitwirken, die in Freiburg, Mannheim
oder Castrop-Rauxel wohnen.

?Wo finde ich die Fragen?
Die Umfrage läuft schwerpunktmäßig

online: Egal ob am PC, Laptop, Tablet
oder Smartphone – zu den digitalen Fra-
gebogen gelangt man ab heute, 9 Uhr,
über die städtische Homepage unter

www.reutlingen.de
Wer selbst über keinen Internetanschluss
oder kein entsprechendes Endgerät mit
Datenpaket verfügt, kann die Fragen
online ab Dienstag in der Stadtbibliothek
beantworten, wo heute eigens ein frei

zugänglicher PC aufgestellt wird. Und für
alle, die’s doch lieber analog mögen, gibt
es auch gedruckte Fragebogen. Sie kön-
nen an der Pforte des Reutlinger Rathau-
ses oder in den Bezirksämtern abgeholt
werden.

?Wo steht der Bibliotheksrechner?
Der frei zugängliche PC in der Reutlin-

ger Stadtbibliothek, Spendhausstraße 2,
wird nach Auskunft von Bibliotheksleite-
rin Beate Meinck im Erdgeschoss in der
Nähe des Aufzugs platziert, sodass er gut
zu sehen ist. Er kann von jedermann wäh-
rend der Öffnungszeiten für die Beant-
wortung der Online-Umfrage genutzt
werden, auch ohne Bibliotheksausweis.
Die Standardöffnungszeiten sind diens-
tags bis freitags von 10 bis 19 Uhr und
samstags von 10 bis 14 Uhr. An Sonn- und
Feiertagen ist geschlossen.

?Wie wird differenziert?
Weil sich die Fragestellungen für Reut-

linger und Nicht-Reutlinger in Teilen
unterscheiden, gibt es zwei unterschiedli-
che Fragebogen. Relevant ist das nur für
jene Umfrage-Teilnehmer, die sich für die
Papierform entscheiden. Wer die Fragen
online beantwortet, wird nach einer ent-
sprechenden Abfrage automatisch zum
richtigen Fragenkatalog geleitet.

? Bleibe ich anonym?
Die Stadtverwaltung sagt eindeutig:

Ja. Zwar erfolgt der Einstieg in die Umfra-
ge über die städtische Homepage, doch
liegen die Fragebogen auf einem externen
Server. »Ein Rückschluss auf die Person
und eine Weitergabe der individuellen
Angaben ist ausgeschlossen«, versichert
die Stadt. (pr) Ab heute online: Fragebogen zur Reutlinger Markenentwicklung. GEA-REPRO

Stadt als Marke – Nach Auftaktveranstaltung und Workshops sind nun alle Reutlinger und ihre Nachbarn gefordert

VON ROLAND HAUSER

REUTLINGEN. »Ich habe gehört«, flachs-
te Moderator Helge Thun am 16. Januar,
»es gibt Stuttgarter, die Reutlingen für ein
Gerücht halten« – und das soll sich nun ja
baldmöglichst ändern: Mit einem kurz-
weiligen Potpourri aus Comedy und sach-
licher Information, das Wolfgang Löffler
vom städtischen Presseamt mit seinem
Team zusammengestellt hatte, ging der
Reutlinger Markenbildungsprozess offi-
ziell an den Start, und Oberbürgermeiste-
rin Barbara Bosch benannte die Men-
schen aus Reutlingen und der Region als
Experten in diesem Prozess: »Sie kennen
die Stadt am besten. Deswegen fragen wir
Sie nach ihrer Wahrnehmung.«

Das geschah zunächst in acht Work-
shops mit geladenen Teilnehmern aus den
unterschiedlichsten gesellschaftlichen
Bereichen, in denen unter Regie der Ham-
burger Brandmeyer Markenberatung das
Basismaterial erarbeitet wurde für die
nächste Etappe auf dem Weg zur Marke
Reutlingen – die am heutigen Montag
beginnende »große Online-Befragung«.
Von 9 Uhr an sollte der Link von der städ-
tischen Homepage aus freigeschaltet sein
(siehe dazu unten stehende Übersicht: So
funktioniert’s), der Befragungszeitraum
ist auf circa sechs Wochen angelegt.

Stärken gesucht

Was denken die Menschen aus Reut-
lingen und der Region über die kleinste
baden-württembergische Großstadt, wo
sehen sie deren Stärken? Das sind laut
Koordinator Wolfgang Löffler die zentra-
len Fragen.

Für die Workshop-Teilnehmer dürften
die einzelnen Themenfelder wenig über-
raschend sein: Sie drehen sich ums Frei-
zeit-, Kultur- und Einkaufsangebot Reut-
lingens, um das Zusammenspiel von
Wohnen und Infrastruktur, um die Lage
und Anbindung der Stadt ans Verkehrs-
netz sowie um das Arbeitsplatzangebot
und Reutlingen als Wirtschaftsstandort.
Einige Fragen beziehen sich auch auf
Reutlingens Zukunft. Ganz bewusst habe
man die zu bewertenden Aussagen aus
den Workshops heraus entwickelt, erläu-

tert Peter Pirck, Mitbegründer der Brand-
meyer Markenberatung – schließlich gehe
es um die Stärken der Stadt, wie sie von
den Menschen empfunden würden, die
hier leben. Und nicht etwa, wie Kritiker
im Vorfeld befürchtet hatten, darum, dass
eine auswärtige Agentur den Reutlingern
ein Werbekonzept überstülpt.

Insgesamt dauere das Ausfüllen des
Online-Fragebogens – es gibt ihn auch auf
Papier – etwa 15 Minuten, hat Wolfgang
Löffler ermittelt. Anhand einer Bewer-
tungsskala von 0 bis 10 soll signalisiert
werden, inwieweit man den jeweiligen
Aussagen zustimmt oder nicht. Mit die-
sem breiten Spektrum habe Brandmeyer

Befragung beginnt heute

über 15 Jahre hinweg sehr gute Erfah-
rungen gemacht, erläutert Peter Pirck,
weil es weitaus differenzierte Bewertun-
gen ermögliche. Bei einer Fünfer-Skala
hingegen gebe es beispielsweise »eine
Tendenz« zur Mitte – »wenn die Leute sich
nicht sicher sind, geben sie eine Drei« –
und man verwechsle die Bedeutung der
Ziffern gerne mit Schulnoten.

Dass die Fragestellung sich in der Regel
auf sehr positive Ausgangspositionen
bezieht (»In Reutlingen kann man sehr
gut einkaufen«) hat ebenfalls methodi-
sche Gründe und ist nicht etwa, wie Peter
Pirck versichert, ein Indiz für versuchte
Schönfärberei. »Je positiver die Aussage

ist, desto differenzierter und unterschied-
licher wird das Antwortverhalten sein«,
so seine Erfahrung. Bei einer moderateren
Formulierung (zum Beispiel »In Reutlin-
gen kann man ganz gut einkaufen«) und
der Höchstwertung 10 (stimme ich voll
und ganz zu), gäbe es demnach keine bes-
seren Bewertungen. Und am anderen
Ende der Skala habe ja jeder die Möglich-
keit, seine Ablehnung der These differen-
ziert zu artikulieren.

Weitere Auskünfte erteilt die Stadtver-
waltung, die eigens für die Umfrage eine
Telefon-Hotline geschaltet hat. (GEA)

07121 303-5583
www.reutlingen.de

26. März 2018, 11:36 / Ressort: stadt / E-Tag: 26.03.2018

VON
ROLAND HAUSER

Fußgängerzone, Wilhelmstraße
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Hervorragende Beteiligung 
an der Befragung! 
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Befragung mit 9.488 Teilnehmern

§ 7.282 Teilnehmer aus der Stadt Reutlingen
(Gewichtung nach Alter und Geschlecht entsprechend den 
Anteilen der Gesamtbevölkerung der Stadt)

§ 2.206 Teilnehmer aus der Region

§ An der Befragung konnte online (weit überwiegender Anteil)
oder schriftlich teilgenommen werden

§ Feldzeit: 26. März bis 13. Mai 2018

§ Feldinstitut: Explorare GmbH, Bielefeld

§ Der Datensatz wurde geprüft und bereinigt

§ Datenanalyse: Brandmeyer Markenberatung in Kooperation 
mit Dr. Ottmar Franzen von Konzept & Markt, 
Geisenheim/Wiesbaden
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Die Suche nach den „Markentreibern“:
Welche Gegebenheiten der Stadt 

machen Reutlingen attraktiv? 
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Warum aufwendige „Treiberanalysen“?
§ Die wahrgenommene Attraktivität Reutlingens wird von vielen 

verschiedenen Gegebenheiten beeinflusst – vom Stadtbild über das 
Kultur- und Bildungsangebot bis zum Umland uvm. 

§ Allein die Bewertungen dieser vielen Gegebenheiten zu kennen 
reicht nicht aus, um zu erklären, wie viel sie zur Attraktivität der 
Stadt beitragen

§ So können manche Gegebenheiten zwar gut bewertet werden, aber 
wenig zur Attraktivität von Reutlingen insgesamt beitragen („geringe 
Treiberwirkung“)

§ Umgekehrt gibt es Gegebenheiten, die zwar vergleichsweise 
schlecht bewertet werden, aber für die wahrgenommene Attraktivität 
große Bedeutung haben („hohe Treiberwirkung“) 

§ Mit geeigneten statistischen Verfahren kann genau ermittelt werden, 
welche Gegebenheiten wie wichtig für eine positive Wahrnehmung 
der Stadt sind
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Gesucht: Gegebenheiten/Themen, die gut bewertet
werden und eine hohe „Treiberwirkung“ haben

§ Für das „Schaufenster der Stadt Reutlingen“ – also für Marketing, 
Außendarstellung etc. – suchen wir nach Themen und 
Gegebenheiten, die auf zwei Ebenen punkten:

ü Sie werden gut bewertet („hohe Zustimmung“), sind also aus 
Sicht der Bürger echte Stärken von Reutlingen

ü Sie haben eine hohe Treiberwirkung, tragen also viel zur 
wahrgenommenen Attraktivität von Reutlingen bei

§ Wie findet man diese besonders profilierenden Gegebenheiten aus 
den vielen Themen der Befragung?
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Datenanalyse: Faktoranalysen verdichten die über 80 abgefragten
Gegebenheiten zu 10 Themenfeldern

Konkrete Gegebenheiten Themenfelder
(= Wahrnehmungs-

dimensionen)
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Ergebnis dieser Analysen:

Die Themenfelder der 
Stadtmarke Reutlingen
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Die Themenfelder im Überblick
Entspannte 

Einkaufsstadt
Starker 

Wirtschafts-
standort

Gutes 
Bildungs-
angebot

Reutlingens 
Stadtbild

Freizeit- und 
Veranstaltungs-

angebot

Die städtische
Gemeinschaft

Verkehrs-
anbindung
und ÖPNV

Kulturelles 
Angebot

Familie 
und Wohnen

Attraktive 
Lage
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Treiber-
wirkung

Wirkung

Regressionsanalysen ermitteln, welchen Beitrag diese 
Themenfelder für die Attraktivität von Reutlingen leisten

Ursache

Attraktivität
Reutlingens
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Ergebnis der Regressionsanalysen: 
Die Themenfelder der Marke Reutlingen mit ihren 

Treiberwirkungen und Zustimmungswerten
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Für das „Schaufenster“ der Stadt 
(=Marketing) werden zunächst die 
überdurchschnittlich bewerteten

Themenfelder identifiziert
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1. Schritt: Auswahl der Themenfelder mit 
überdurchschnittlichen Zustimmungswerten
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2. Schritt: Priorität für die Themen mit der
höheren Treiberwirkung
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Diese drei Themenfelder 
stehen auch bei Bewohnern 

der Region vorne
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Ein detaillierter Blick auf die 
einzelnen Themenfelder
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Die Themenfelder im Überblick

Entspannte 
Einkaufsstadt
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Themenfeld Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Bewohner Reutlingen Bewohner Region
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Treiberwirkung Attraktivität

Entspannte Einkaufsstadt
Sowohl Einwohner als auch 
Menschen aus der Region schätzen 
Reutlingen als attraktive 
Einkaufsstadt.
Besonders prägend sind dabei 
Facetten, die das Einkaufen 
angenehm und entspannt machen: 
Die ansprechende Fußgängerzone, 
das gute Angebot an Geschäften in 
fußläufiger Erreichbarkeit, Cafés und 
Restaurants zum Verweilen und ein 
sehr attraktiver Wochenmarkt.
Das Bewertungsniveau zeigt jedoch, 
dass weitere Verbesserungen beim 
„Einkaufserlebnis Reutlingen“ 
notwendig sind – gerade angesichts 
des starken (Online-)Wettbewerbs.

Ø = 6,3
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• Hohe Relevanz für die Shopping-Stadt Reutlingen hat die 
entspannte Einkaufsatmosphäre – bei allerdings relativ 
schwachen Zustimmungswerten 

• Die besten Noten bekommt der Reutlinger Wochenmarkt

In Reutlingen ist das Einkaufen sehr entspannt und nicht 
so hektisch

Mit der Wilhelmstraße und ihren Seitenstraßen hat 
Reutlingen eine sehr ansprechende Fußgängerzone

In der Reutlinger Innenstadt gibt es viele nette Cafés und 
Restaurants, in denen man während des 

Einkaufsbummels entspannen kann

In Reutlingen kann man sehr gut einkaufen

Der Reutlinger Wochenmarkt ist sehr attraktiv

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

14%

14%

12%

12%

11%

6,0 5,8

6,1 6,3

6,1 6,2

6,2 6,4

7,7 7,5

Entspannte
Einkaufsstadt

(1)
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• Gut bewertet wird die Fußläufigkeit der Reutlinger Innenstadt
• Das Angebot an individuellen, inhabergeführten 

Fachgeschäften wird dagegen relativ kritisch bewertet

In Reutlingens Innenstadt liegt alles nah und fußläufig 
beieinander

Reutlingen hat ein attraktives Angebot an individuellen, 
inhabergeführten Fachgeschäften

Reutlingen hat ein attraktives Angebot an Filialen von 
großen Handelsketten

In der Reutlinger Innenstadt hat man vielfältige 
Einkaufsmöglichkeiten nah beieinander

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

11%

11%

9%

6%

7,3 7,1

5,5 5,7

6,3 6,4

6,5 6,8

Entspannte
Einkaufsstadt

(2)
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

In Reutlingen ist das Einkaufen sehr entspannt und nicht 
so hektisch

Mit der Wilhelmstraße und ihren Seitenstraßen hat 
Reutlingen eine sehr ansprechende Fußgängerzone

In Reutlingens Innenstadt liegt alles nah und fußläufig 
beieinander

In Reutlingen kann man sehr gut einkaufen

In der Reutlinger Innenstadt gibt es viele nette Cafés und 
Restaurants, in denen man während des 

Einkaufsbummels entspannen kann

16%

14%

13%

11%

11%

Entspannte
Einkaufsstadt

(1)

5,8

6,3

7,1

6,4

6,2
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Reutlingen hat ein attraktives Angebot an individuellen, 
inhabergeführten Fachgeschäften

Der Reutlinger Wochenmarkt ist sehr attraktiv

Reutlingen hat ein attraktives Angebot an Filialen von 
großen Handelsketten

In der Reutlinger Innenstadt hat man vielfältige 
Einkaufsmöglichkeiten nah beieinander

10%

10%

10%

5%

Entspannte
Einkaufsstadt

(2)

5,7

7,5

6,4

6,8
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Die Themenfelder im Überblick

Entspannte 
Einkaufsstadt

Starker 
Wirtschafts-

standort
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Themenfeld Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Bewohner Reutlingen Bewohner Region
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Treiberwirkung Attraktivität

Starker Wirtschaftsstandort
Reutlingen wird sowohl von den 
eigenen Bürgern als auch von 
Menschen aus der Region als Stadt 
mit einer starken Wirtschaft 
wahrgenommen.
Das Thema “Wirtschaft“ hat 
insgesamt hohe Relevanz für die 
Attraktivität von Reutlingen und wird 
zudem deutlich überdurchschnittlich 
bewertet.
Geschätzt wird dabei insbesondere, 
dass sich Reutlingen von einer reinen 
Industriestadt hin zu einem modernen, 
vielfältigen Standort entwickelt hat 
und entsprechende Arbeits- und 
Ausbildungsmöglichkeiten bietet.

Ø = 6,3



4242

Reutlingen hat den Wandel von einer Industriestadt zu 
einem modernen, vielfältigen Wirtschaftsstandort sehr gut 

bewältigt

Reutlingen ist insgesamt eine wirtschaftlich 
sehr starke Stadt

Reutlingen hat eine sehr gute Mischung aus großen Indu-
striebetrieben, kleinen Hightech-Schmieden, bodenständi-

gem Handwerk und modernen Dienstleistungsunternehmen

Reutlingen hat eine starke Gründerszene mit vielen jungen 
Unternehmen („Start-ups“)

Reutlingen hat eine niedrige Arbeitslosigkeit

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

19%

13%

11%

11%

10%

6,3 6,3

7,2 7,3

7,2 7,2

5,5 5,7

7,4 7,3

Starker 
Wirtschaftsstandort

(1)

• Hohe Relevanz für die Wahrnehmung von Reutlingen als starken 
Wirtschaftsstandort hat der erfolgreiche Strukturwandel 

• Die heutige Vielfalt des Wirtschaftsstandorts Reutlingen wird als 
besondere Stärke wahrgenommen

• Dagegen schwach im Bewusstsein verankert: Die Gründerszene



4343

In Reutlingen haben junge Leute nach der Schule sehr 
gute Chancen einen Ausbildungsplatz oder Job zu 

bekommen

Reutlingen bietet sehr gute Job-Möglichkeiten

In Reutlingen sind sehr attraktive und renommierte 
Unternehmen angesiedelt

Reutlingen ist Sitz vieler führender Unternehmen in den 
Bereichen Elektrotechnik, Maschinen- und Anlagenbau, 

Automobilzubehör

In Reutlingen sind viele innovative High-Tech-
Unternehmen angesiedelt

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

8%

8%

8%

6%

6%

7,1 7,1

6,8 6,9

7,4 7,5

7,6 7,6

6,8 6,9

Starker 
Wirtschaftsstandort

(2)

• Menschen aus Stadt und Region schätzen die guten
Ausbildungs- und Job-Angebote in Reutlingen

• Dass in Reutlingen viele renommierte, führende Unternehmen 
angesiedelt sind, ist in den Köpfen der Bevölkerung gut 
verankert



4444

Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Reutlingen hat den Wandel von einer Industriestadt zu 
einem modernen, vielfältigen Wirtschaftsstandort sehr gut 

bewältigt

Reutlingen ist insgesamt eine wirtschaftlich sehr starke 
Stadt

Reutlingen bietet sehr gute Job-Möglichkeiten

Reutlingen hat eine sehr gute Mischung aus großen 
Industriebetrieben, kleinen Hightech-Schmieden, 

bodenständigem Handwerk und modernen 
Dienstleistungsunternehmen

In Reutlingen sind sehr attraktive und renommierte 
Unternehmen angesiedelt

22%

12%

10%

9%

9%

Starker 
Wirtschaftsstandort

(1)

6,3

7,3

6,9

7,2

7,5
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Reutlingen hat eine starke Gründerszene mit vielen jungen 
Unternehmen („Start-ups“)

In Reutlingen haben junge Leute nach der Schule sehr 
gute Chancen einen Ausbildungsplatz oder Job zu 

bekommen
Reutlingen ist Sitz vieler führender Unternehmen in den 
Bereichen Elektrotechnik, Maschinen- und Anlagenbau, 

Automobilzubehör

Reutlingen hat eine niedrige Arbeitslosigkeit

In Reutlingen sind viele innovative High-Tech-
Unternehmen angesiedelt

9%

9%

7%

7%

6%

Starker 
Wirtschaftsstandort

(2)

5,7

7,1

7,6

7,3

6,9
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Die Themenfelder im Überblick

Entspannte 
Einkaufsstadt

Starker 
Wirtschafts-

standort

Attraktive 
Lage
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Themenfeld Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Bewohner Reutlingen Bewohner Region
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Treiberwirkung Attraktivität

Attraktive Lage
Mit Abstand am besten bewertet 
wird Reutlingen für die hochgradig 
attraktive Lage der Stadt: Zwischen 
Neckar und Schwäbischer Alb, mit 
viel schöner Natur vor der Haustür 
und weiteren attraktiven Städten in 
Reichweite.
Die relativ niedrige Treiberwirkung 
zeigt jedoch, dass diese einmalige 
Lage bislang noch zu wenig auf die 
Attraktivität von Reutlingen einzahlt 
– und künftig besser für die „Marke 
Reutlingen“ genutzt werden sollte.

Ø = 6,3



4848

Reutlingen hat eine sehr attraktive Lage zwischen Neckar 
und Schwäbischer Alb

Reutlingen ist von viel schöner Natur und attraktiver 
Landschaft umgeben

Im direkten Umfeld von Reutlingen liegen weitere 
attraktive Städte (wie z.B. Stuttgart, Tübingen, Metzingen)

Die Schwäbische Alb ist ein sehr attraktives Ausflugsziel

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

37%

30%

17%

16%

8,3 8,1

8,4 8,1

8,5 8,6

8,7 8,8

Attraktive
Lage

• Die Lage der Stadt zwischen Neckar und Schwäbischer Alb wird 
im hohen Maße geschätzt

• Natur und Landschaft im Umland haben insgesamt deutlich 
höhere Relevanz als die nahegelegenen Städte
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Reutlingen hat eine sehr attraktive Lage zwischen Neckar 
und Schwäbischer Alb

Reutlingen ist von viel schöner Natur und attraktiver 
Landschaft umgeben

Im direkten Umfeld von Reutlingen liegen weitere 
attraktive Städte (wie z.B. Stuttgart, Tübingen, Metzingen)

Die Schwäbische Alb ist ein sehr attraktives Ausflugsziel

41%

31%

20%

8%

8,1

8,1

8,6

8,8

Attraktive
Lage
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Ein viertes Themenfeld mit 
hohen Zustimmungswerten –

aber schwacher 
Treiberwirkung:
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Die Themenfelder im Überblick

Entspannte 
Einkaufsstadt

Starker 
Wirtschafts-

standort

Gutes 
Bildungs-
angebot

Attraktive 
Lage
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Themenfeld Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Bewohner Reutlingen Bewohner Region
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Treiberwirkung Attraktivität

Gutes Bildungsangebot
Die zweitbeste Bewertung bekommt 
Reutlingen für sein Bildungsangebot 
sowie die medizinische Versorgung. 
Als besondere Stärke der 
Bildungslandschaft wird dabei 
zurückgespielt, dass Reutlingen für 
alleAltersgruppen – von Kindern 
über Studierende bis zu Senioren –
ein attraktives Bildungsangebot 
bereithält. 
Die klar unterdurchschnittliche 
Treiberwirkung zeigt jedoch, dass 
diese Stärke Reutlingens wenig zur 
Attraktivität der Stadt beiträgt.

Ø = 6,3
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Reutlingen hat ein sehr gutes und vielfältiges Angebot an 
Schulen und Bildungseinrichtungen für Kinder und 

Jugendliche

Reutlingen hat alles in allem ein sehr gutes und breites 
Bildungsangebot

In Reutlingen gibt es sehr gute 
Weiterbildungsmöglichkeiten für Menschen aller 

Altersklassen

Die Hochschule Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an 
Studiengängen und Weiterbildungsmöglichkeiten

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

16%

16%

16%

16%

7,3 7,3

7,4 7,4

7,3 7,1

8,2 8,0

Gutes
Bildungsangebot

(1)

• Das Reutlinger Bildungsangebot bekommt von Menschen aus 
Stadt und Region durchgängig gute Noten

• Hohe Relevanz hat dabei die Breite und Vielfalt des 
Bildungsangebots



5454

Reutlingen hat eine sehr gute Stadtbibliothek

Die ESB Business-School genießt einen hervorragenden 
Ruf

Reutlingen ist mit Ärzten und dem Krankenhaus 
medizinisch sehr gut versorgt

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

9%

8%

19%

8,3 8,0

7,8 7,6

7,0 6,9

Gutes
Bildungsangebot

(2)

• Die Hochschule Reutlingen wird ebenso wie die 
Stadtbibliothek exzellent bewertet 

Statistisch ebenfalls dem Feld zugeordnet (Faktoranalyse)
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

In Reutlingen gibt es sehr gute 

Weiterbildungsmöglichkeiten für Menschen aller 

Altersklassen

Reutlingen hat alles in allem ein sehr gutes und breites 

Bildungsangebot

Die Hochschule Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an 

Studiengängen und Weiterbildungsmöglichkeiten

Reutlingen hat ein sehr gutes und vielfältiges Angebot an 

Schulen und Bildungseinrichtungen für Kinder und 

Jugendliche

18%

16%

16%

13%

Gutes
Bildungsangebot

(1)

7,1

7,4

8,0

7,3
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Die ESB Business-School genießt einen hervorragenden 
Ruf

Reutlingen hat eine sehr gute Stadtbibliothek

Reutlingen ist mit Ärzten und dem Krankenhaus 
medizinisch sehr gut versorgt

9%

6%

22%

Gutes
Bildungsangebot

(2)

7,6

8,0

6,9

Statistisch ebenfalls dem Feld zugeordnet (Faktoranalyse)
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Themenfelder mit 
unterdurchschnittlichen 

Zustimmungswerten
(= keine Themen für das

„Schaufenster der Stadt“)
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Die Themenfelder im Überblick

Entspannte 
Einkaufsstadt

Starker 
Wirtschafts-

standort

Gutes 
Bildungs-
angebot

Reutlingens 
Stadtbild

Attraktive 
Lage
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Themenfeld Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Bewohner Reutlingen Bewohner Region
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Treiberwirkung Attraktivität

Reutlingens Stadtbild
Die hohe Treiberwirkung zeigt, dass 
Bild und Charakter der Stadt für die 
Attraktivität Reutlingens sehr 
wichtig sind.
Zugleich zeigen die 
unterdurchschnittlichen 
Zustimmungswerte jedoch, dass 
Bewohner und Menschen aus der 
Region das Stadtbild gleichermaßen 
kritisch bewerten.
Daraus folgt, dass das Stadtbild 
heute noch nicht zu den Stärken 
zählt, die Reutlingen „ins 
Schaufenster stellen“ sollte. 
Verbesserungen in diesem Bereich 
hätten jedoch eine starke 
Hebelwirkung für die Steigerung der 
Gesamtattraktivität Reutlingens.

Ø = 6,3
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Reutlingen ist eine echte Großstadt  mit entsprechenden 
Angeboten und hat trotzdem teilweise ländlichen Charme

Reutlingen hat sehr attraktive öffentliche Plätze, an denen 
man sich gerne aufhalten mag

Reutlingen ist eine Stadt mit sehr viel Grün, also schönen 
Parks, Grünzügen und Gärten

Reutlingen ist durch die ganz unterschiedlichen 
Stadtbezirke sehr vielfältig und facettenreich

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

19%

14%

14%

14%

5,4 5,3

4,8 4,8

5,9 5,6

6,2 6,0

Reutlingens 
Stadtbild

(1)

• Alle abgefragten Facetten des Stadtbildes werden 
unterdurchschnittlich bewertet

• Besonders schwache Noten für öffentliche Plätze mit 
Verweilqualität
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Reutlingen ist eine Stadt mit einer langen, interessanten 
Geschichte

Die Reutlinger Innenstadt hat einen interessanten Mix aus 
moderner und historischer Architektur

Reutlingen hat eine sehr schöne historische Altstadt

Die große Geschichte Reutlingens ist noch heute im 
Stadtbild sichtbar

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

12%

10%

9%

8%

7,4 7,1

5,0 5,3

5,5 5,6

5,7 5,7

Reutlingens 
Stadtbild

(2)

• Der einzige Aspekt des Themenfeldes mit 
überdurchschnittlicher Bewertung: Reutlingen gilt bei 
Bewohnern und Menschen aus der Region als Stadt mit langer 
und interessanter Geschichte
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Reutlingen ist eine echte Großstadt  mit entsprechenden 
Angeboten und hat trotzdem teilweise ländlichen Charme

Reutlingen hat sehr attraktive öffentliche Plätze, an denen 
man sich gerne aufhalten mag

Reutlingen ist eine Stadt mit sehr viel Grün, also schönen 
Parks, Grünzügen und Gärten

Reutlingen ist durch die ganz unterschiedlichen 
Stadtbezirke sehr vielfältig und facettenreich

19%

17%

14%

12%

Reutlingens 
Stadtbild

(1)

5,3

4,8

5,6

6,0
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Die Reutlinger Innenstadt hat einen interessanten Mix aus 
moderner und historischer Architektur

Reutlingen ist eine Stadt mit einer langen, interessanten 
Geschichte

Reutlingen hat eine sehr schöne historische Altstadt

Die große Geschichte Reutlingens ist noch heute im 
Stadtbild sichtbar

11%

10%

9%

8%

Reutlingens 
Stadtbild

(2)

5,3

7,1

5,6

5,7
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Die Themenfelder im Überblick

Entspannte 
Einkaufsstadt

Starker 
Wirtschafts-

standort

Gutes 
Bildungs-
angebot

Reutlingens 
Stadtbild

Attraktive 
Lage

Freizeit- und 
Veranstaltungs-

angebot
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Themenfeld Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Bewohner Reutlingen Bewohner Region
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Treiberwirkung Attraktivität

Freizeit- und 
Veranstaltungsangebot
Reutlingens Freizeitangebot ist ein 
weiteres Themenfeld mit zwar hoher 
Relevanz für die Bürger, jedoch 
zugleich unterdurchschnittlicher 
Bewertung.
Mit Ausnahme von Sport/Vereins-
wesen werden alle Facetten relativ 
schwach beurteilt.
Daher gilt auch hier: Das Freizeit-
und Veranstaltungsangebot ist nach 
dem Urteil der Bürger heute eher ein 
wichtiges Entwicklungsfeld als eine 
bestehende Stärke für die 
Profilierung der „Marke 
Reutlingen“.

Ø = 6,3
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Die Stadthalle Reutlingen mit ihrem Angebot ist ein sehr 
attraktiver Veranstaltungsort

In Reutlingen gibt es viele attraktive Veranstaltungen und 
Events (z.B. neigschmeckt.-Markt, Weindorf, Stadtfest, 

GardenLife)

Reutlingen hat alles in allem ein sehr gutes 
Freizeitangebot

Reutlingen hat ein sehr vielfältiges Angebot an 
Restaurants und Gastronomie

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

13%

11%

11%

9%

5,5 5,5

6,2 6,2

5,8 5,7

5,9 6,2

Freizeit- und 
Veranstaltungsangebot

(1)

• Die Stadthalle mit ihrem Angebot hat hohe Relevanz – wird 
aber nicht durchgängig als ein attraktiver Veranstaltungsort 
wahrgenommen (relativ hohe Streuung der Antworten)

• Das Freizeitangebot wird insgesamt schwach bewertet



6767

Reutlingen hat insgesamt sehr gute Angebote und 

Möglichkeiten zum Sporttreiben

Reutlingen hat tagsüber ein sehr gutes Angebot für die 

Freizeitgestaltung von Kindern und Jugendlichen

Reutlingen hat viele attraktive Vereine für die 

unterschiedlichsten Interessen

Reutlingen hat viele attraktive Treffpunkte und Angebote 

für junge Leute

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

8%

8%

8%

8%

6,8 6,5

5,2 5,2

7,3 7,0

4,0 4,1

Freizeit- und 
Veranstaltungsangebot

(2)

• Was Reutlingen für Kinder, Jugendliche und junge Leute 
bietet, wird sehr schwach bewertet

• Vergleichsweise gute Noten bekommt das Angebot an Sport und 
Vereinen in der Stadt 



6868

Für Freiluft-Sportarten bietet Reutlingen sehr gute 
Möglichkeiten

Reutlingen hat sehr gute Kinos

Reutlingen hat sehr attraktive Angebote fürs Ausgehen 
und Nachtleben

Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an moderner, 
junger Musik (z.B. Pop, Rock, Rap, Techno)

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

7%

6%

6%

5%

6,6 6,3

5,8 5,9

3,8 3,8

4,5 4,4

Freizeit- und 
Veranstaltungsangebot

(3)

• Besonders kritisch beurteilen die Menschen aus Stadt und 
Region das Angebot an Nachtleben, Ausgehmöglichkeiten und 
junger Musik
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Die Stadthalle Reutlingen mit ihrem Angebot ist ein sehr 
attraktiver Veranstaltungsort

Reutlingen hat alles in allem ein sehr gutes 
Freizeitangebot

Für Freiluft-Sportarten bietet Reutlingen sehr gute 
Möglichkeiten

Reutlingen hat tagsüber ein sehr gutes Angebot für die 
Freizeitgestaltung von Kindern und Jugendlichen

11%

10%

9%

9%

5,5

5,7

6,3

5,2

Freizeit- und 
Veranstaltungsangebot

(1)
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Reutlingen hat ein sehr vielfältiges Angebot an 
Restaurants und Gastronomie

Reutlingen hat viele attraktive Treffpunkte und Angebote 
für junge Leute

In Reutlingen gibt es viele attraktive Veranstaltungen und 
Events (z.B. neigschmeckt.-Markt, Weindorf, Stadtfest, 

GardenLife)

Reutlingen hat sehr gute Kinos

9%

9%

9%

8%

6,2

4,1

6,2

5,9

Freizeit- und 
Veranstaltungsangebot

(2)



7171

Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Reutlingen hat insgesamt sehr gute Angebote und 
Möglichkeiten zum Sporttreiben

Reutlingen hat viele attraktive Vereine für die 
unterschiedlichsten Interessen

Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an moderner, 
junger Musik (z.B. Pop, Rock, Rap, Techno)

Reutlingen hat sehr attraktive Angebote fürs Ausgehen 
und Nachtleben

8%

7%

6%

5%

6,5

7,0

4,4

3,8

Freizeit- und 
Veranstaltungsangebot

(3)
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Die Themenfelder im Überblick

Entspannte 
Einkaufsstadt

Starker 
Wirtschafts-

standort

Gutes 
Bildungs-
angebot

Reutlingens 
Stadtbild

Die städtische
Gemeinschaft

Attraktive 
Lage

Freizeit- und 
Veranstaltungs-

angebot
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Themenfeld Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Bewohner Reutlingen Bewohner Region
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Treiberwirkung Attraktivität

Die städtische 
Gemeinschaft
Das Miteinander in der Stadt – vom 
Charakter der Menschen, über die 
Pflege örtlicher Traditionen bis zur 
Integration von Neubürgern – ist ein 
weiteres Themenfeld für das gilt:
Das Bewertungsniveau weist es nicht 
als eine Stärke aus, die heute 
maßgeblich zur Profilierung der 
Stadtmarke Reutlingen beitragen 
kann.

Ø = 6,3
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Die Menschen in Reutlingen haben eine angenehm 
normale und bodenständige Art

In Reutlingen werden örtliche Traditionen gepflegt und 
kultiviert (z.B. der Schwörtag, der Mutscheltag oder der 

"Heilige Morgen")

Die Innenstadt von Reutlingen ist sehr sauber und gepflegt

Reutlingen ist eine weltoffene Stadt, in der Menschen aus 
aller Welt zusammenleben

Reutlingen hat viele Einrichtungen und Initiativen, die sich 
für soziale Belange engagieren

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

21%

13%

13%

12%

11%

6,4 6,2

7,2 7,0

5,6 5,8

6,3 6,2

6,5 6,3

Die städtische
Gemeinschaft

(1)

• Innerhalb des Themenfeldes hat die Mentalität der Reutlinger 
(„normal und bodenständig“) höchste Relevanz

• Eine echte Stärke ist, dass in Reutlingen örtliche Traditionen
gelebt werden
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Reutlingen ist eine sehr sichere Stadt mit wenig 
Kriminalität

Reutlingen ist eine Stadt, in der sich viele Menschen 
ehrenamtlich für das Gemeinwohl engagieren

In Reutlingen existieren verschiedenste Kirchen und 
Glaubensgemeinschaften harmonisch nebeneinander

In Reutlingen gelingt die Integration von Flüchtlingen und 
Migranten sehr gut

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

8%

8%

7%

7%

5,6 5,2

7,2 6,8

6,9 6,7

4,9 4,6

Die städtische
Gemeinschaft

(2)

• Obwohl Reutlingen im Vergleich faktisch eine sehr sichere 
Großstadt ist, wird dies von der Bevölkerung so nicht 
wahrgenommen

• Dagegen gut verankert: Reutlingen als Stadt mit viel 
ehrenamtlichem Engagement
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Die Menschen in Reutlingen haben eine angenehm 
normale und bodenständige Art

Die Innenstadt von Reutlingen ist sehr sauber und gepflegt

In Reutlingen werden örtliche Traditionen gepflegt und 
kultiviert (z.B. der Schwörtag, der Mutscheltag oder der 

"Heilige Morgen")

Reutlingen ist eine weltoffene Stadt, in der Menschen aus 
aller Welt zusammenleben

Reutlingen hat viele Einrichtungen und Initiativen, die sich 
für soziale Belange engagieren

17%

15%

13%

13%

12%

Die städtische
Gemeinschaft

(1)

6,2

5,8

7,0

6,2

6,3
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Reutlingen ist eine sehr sichere Stadt mit wenig 
Kriminalität

Reutlingen ist eine Stadt, in der sich viele Menschen 
ehrenamtlich für das Gemeinwohl engagieren

In Reutlingen gelingt die Integration von Flüchtlingen und 
Migranten sehr gut

In Reutlingen existieren verschiedenste Kirchen und 
Glaubensgemeinschaften harmonisch nebeneinander

10%

7%

7%

6%

Die städtische
Gemeinschaft

(2)

5,2

6,8

4,6

6,7
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Die Themenfelder im Überblick
Entspannte 

Einkaufsstadt
Starker 

Wirtschafts-
standort

Gutes 
Bildungs-
angebot

Reutlingens 
Stadtbild

Die städtische
Gemeinschaft

Verkehrs-
anbindung
und ÖPNV

Attraktive 
Lage

Freizeit- und 
Veranstaltungs-

angebot
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Themenfeld Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Bewohner Reutlingen Bewohner Region
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Treiberwirkung Attraktivität

Verkehrsanbindung und 
ÖPNV
Ebenfalls keine Themen für das 
„Schaufenster der Stadt“ sind die 
Verkehrsanbindung der Stadt sowie 
der öffentliche Personennahverkehr. 
Denn die Werte für Treiberwirkung 
und Zustimmung sind sowohl bei 
den Bürgern der Stadt als auch bei 
den Menschen aus der Region relativ 
schwach ausgeprägt.

Ø = 6,3
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• Der öffentliche Nahverkehr in Reutlingen hat höchste Relevanz 
innerhalb des Themenfeldes, jedoch die schwächste Bewertung

• Umgekehrt am besten bewertet, aber von geringerer Relevanz: 
Die Anbindung an den Flughafen Stuttgart

Der öffentliche Nahverkehr in Reutlingen ist sehr gut

Die Lage und die Anbindung von Reutlingen sind 
insgesamt sehr gut

Reutlingen hat über die Bundesstraßen eine sehr gute 
Anbindung an umliegende Städte und Ortschaften

Von Reutlingen aus ist man schnell am internationalen 
Flughafen Stuttgart

Reutlingen hat eine sehr gute Bahnanbindung

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

27%

25%

22%

16%

10%

4,8 5,2

6,3 6,3

7,0 6,9

7,7 7,4

5,2 5,6

Verkehrsanbindung
und ÖPNV
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Die Lage und die Anbindung von Reutlingen sind 
insgesamt sehr gut

Der öffentliche Nahverkehr in Reutlingen ist sehr gut

Reutlingen hat über die Bundesstraßen eine sehr gute 
Anbindung an umliegende Städte und Ortschaften

Von Reutlingen aus ist man schnell am internationalen 
Flughafen Stuttgart

Reutlingen hat eine sehr gute Bahnanbindung

25%

25%

22%

17%

11%

6,3

5,2

6,9

7,4

5,6

Verkehrsanbindung
und ÖPNV
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Die Themenfelder im Überblick
Entspannte 

Einkaufsstadt
Starker 

Wirtschafts-
standort

Gutes 
Bildungs-
angebot

Reutlingens 
Stadtbild

Kulturelles 
Angebot

Die städtische
Gemeinschaft

Verkehrs-
anbindung
und ÖPNV

Attraktive 
Lage

Freizeit- und 
Veranstaltungs-

angebot
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Themenfeld Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Bewohner Reutlingen Bewohner Region
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Treiberwirkung Attraktivität

Kulturelles Angebot
Das Kulturangebot in Reutlingen 
wird von Menschen aus Stadt und 
Umland gleichermaßen 
unterdurchschnittlich bewertet. Die 
beste Note bekommt das Angebot an 
klassischen Konzerten.
Zugleich signalisiert die geringe 
Treiberwirkung, dass das kulturelle 
Angebot, wie es sich heute darbietet, 
wenig zur Gesamtattraktivität der 
Stadt beiträgt.
Aufgrund der notwendigen 
Konzentration auf wenige, starke 
Themenfelder, bietet sich auch das 
Kulturangebot heute nicht für eine 
zentrale Rolle im „Schaufenster der 
Stadt“ an.

Ø = 6,3
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Das Kulturangebot in Reutlingen hat qualitativ ein sehr 
hohes Niveau

Reutlingen hat eine lebendige Festival- und 
Veranstaltungsszene (mit Veranstaltungen wie z.B. KuRT-

Festival, Burning Eagle Festival, Kulturnacht oder Kultur 
vom Rande)

Reutlingen hat alles in allem ein sehr gutes Kulturangebot

Das Kulturangebot in Reutlingen ist sehr vielfältig und 
facettenreich

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

13%

12%

10%

10%

5,7 5,6

5,9 5,8

5,7 5,5

5,7 5,4

Kulturelles
Angebot
(1)

• Menschen aus Stadt und Umland nehmen das Kulturangebot 
von Reutlingen relativ kritisch wahr



8585

Reutlingen hat eine aktive junge Musikszene mit vielen 

Bands

Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an Museen

Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an alternativer 

Kultur / Subkultur

Kunstausstellungen / Bildender Kunst

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

9%

9%

8%

8%

5,0 5,0

5,9 5,5

5,1 4,9

5,8 5,5

Kulturelles
Angebot

(2)

• Vom Angebot an Museen über Kunstausstellungen bis zu 
alternativer Kultur/Subkultur und junger Musikszene: Die 
Zustimmungswerte sind durchgängig unterdurchschnittlich
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Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an Theatern

Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an klassischen 
Konzerten

Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an Jazz

Das franz.K mit seinem Veranstaltungsprogramm ist ein 
sehr attraktives Kulturzentrum

(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

7%

6%

5%

3%

6,0 5,6

6,9 6,4

5,7 5,3

7,3 7,0

Kulturelles
Angebot

(3)

• Die besten Noten bekommen das franz.K sowie das Angebot an 
klassischen Konzerten
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Das Kulturangebot in Reutlingen hat qualitativ ein sehr 
hohes Niveau

Reutlingen hat alles in allem ein sehr gutes Kulturangebot

Reutlingen hat eine lebendige Festival- und 
Veranstaltungsszene (mit Veranstaltungen wie z.B. KuRT-

Festival, Burning Eagle Festival, Kulturnacht oder Kultur 
vom Rande)

Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an Museen

13%

10%

10%

9%

Kulturelles
Angebot
(1)

5,6

5,5

5,8

5,5
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Das Kulturangebot in Reutlingen ist sehr vielfältig und 

facettenreich

Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an alternativer 

Kultur / Subkultur

Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an Theatern

Kunstausstellungen / Bildender Kunst

9%

8%

8%

8%

Kulturelles
Angebot
(2)

5,4

4,9

5,6

5,5
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Reutlingen hat eine aktive junge Musikszene mit vielen 
Bands

Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an klassischen 
Konzerten

Das franz.K mit seinem Veranstaltungsprogramm ist ein 
sehr attraktives Kulturzentrum

Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an Jazz

7%

7%

6%

5%

Kulturelles
Angebot
(3)

5,0

6,4

7,0

5,3
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Die Themenfelder im Überblick
Entspannte 

Einkaufsstadt
Starker 

Wirtschafts-
standort

Gutes 
Bildungs-
angebot

Reutlingens 
Stadtbild

Kulturelles 
Angebot

Familie 
und Wohnen

Die städtische
Gemeinschaft

Verkehrs-
anbindung
und ÖPNV

Attraktive 
Lage

Freizeit- und 
Veranstaltungs-

angebot
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Themenfeld Zustimmung und Treiberwirkung für Attraktivität

Bewohner Reutlingen Bewohner Region

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

0% 5% 10% 15% 20%

Zu
st

im
m

un
g 

Ø

Treiberwirkung Attraktivität

Familie und Wohnen
Obwohl die Themen Wohnen und 
soziale Infrastruktur eine hohe 
gesellschaftliche Relevanz für jede 
Stadt haben: 
Aus Sicht der Befragten ist dies kein 
Feld, mit dem sich Reutlingen 
derzeit profilieren könnte.
Denn “Familie und Wohnen“ ist das 
Themenfeld, welches von Bürgern 
und Menschen aus der Region 
insgesamt klar am kritischsten 
beurteilt wird.

Ø = 6,3
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Reutlingen ist eine sehr familienfreundliche Stadt, hier 
kann man also sehr gut mit Kindern leben

Infrastruktur und Angebote für ältere Menschen sind in 
Reutlingen sehr gut

In Reutlingen kann man im Vergleich zu anderen 
Großstädten noch relativ günstig zur Miete wohnen

In Reutlingen kann man im Vergleich zu anderen 
Großstädten noch relativ günstig Wohneigentum erwerben

Die Kinderbetreuung in Reutlingen ist sehr gut, also das 
Angebot an Kindergärten, Kindertagesstätten und 

Tagesmüttern
(n=7.282) (n=2.206)

Zustimmung

RegionReutlingenTreiberwirkung

38%

25%

14%

13%

10%

6,0 5,6

5,4 5,3

4,0 3,9

3,5 3,4

4,8 4,8

Familie 
und Wohnen

• Reutlingen wird weder als sehr familien-/ kinderfreundlich 
wahrgenommen, noch als besonders prädestiniert für ältere 
Menschen

• Besonders kritisch bewertet werden die Preise für Mieten und 
Wohneigentum (dies ist allerdings kein Reutlinger Phänomen)
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Treiberwirkung

(n=2.206)

Region
Zustimmung

Reutlingen ist eine sehr familienfreundliche Stadt, hier 
kann man also sehr gut mit Kindern leben

Infrastruktur und Angebote für ältere Menschen sind in 
Reutlingen sehr gut

In Reutlingen kann man im Vergleich zu anderen 
Großstädten noch relativ günstig zur Miete wohnen

In Reutlingen kann man im Vergleich zu anderen 
Großstädten noch relativ günstig Wohneigentum erwerben

Die Kinderbetreuung in Reutlingen ist sehr gut, also das 
Angebot an Kindergärten, Kindertagesstätten und 

Tagesmüttern

39%

24%

13%

13%

11%

5,6

5,3

3,9

3,4

4,8

Familie 
und Wohnen
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Erste Ableitungen für die Stadtmarke Reutlingen:

Mit den Ergebnissen der 
Befragung arbeiten
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Ausgangssituation: Attraktivität und Verbundenheit
auf niedrigem Niveau

§ Die Befragung zeigt, dass Reutlingen von den befragten Gruppen 
relativ kritisch eingeschätzt wird:

- Stolz und Verbundenheit der Bürger sind im Vergleich zu 
anderen Städten schwach ausgeprägt

- Auch das regionale Außenbild von Reutlingen ist blass
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Die Reutlinger bewerten ihre Stadt relativ kritisch

Skala von „1=Stimme überhaupt nicht zu“ bis 
„10=Stimme voll und ganz zu“Basis: Bewohner der Stadt Reutlingen (n=7.282)

Reutlingen gefällt mir persönlich sehr gut

Ich fühle mich Reutlingen sehr verbunden

Es gibt gute Gründe, in Reutlingen zu wohnen und zu leben

Reutlingen ist einzigartig

Ich würde immer wieder nach Reutlingen ziehen

Ich könnte mir vorstellen, einer guten Freundin oder einem guten 
Freund Reutlingen zum Leben und Wohnen zu empfehlen

Reutlingen finde ich als Stadt zum Wohnen und Leben sehr 
attraktiv

Reutlingen finde ich für Menschen aus dem Umland insgesamt 
sehr attraktiv

Reutlingen bietet insgesamt eine sehr hohe Lebensqualität

1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

Frage 11:
Wie ist Ihre persönliche Meinung und Einstellung zu Reutlingen?
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Zum Vergleich: Reutlingen vs. Bielefeld im Urteil der Bürger

Skala von „1=Stimme überhaupt nicht zu“ bis 
„10=Stimme voll und ganz zu“Basis: Bewohner der Stadt Reutlingen (n=7.282)

Bewohner der Stadt Bielefeld (n=4.582)

XXX gefällt mir persönlich sehr gut

Ich fühle mich XXX sehr verbunden

Es gibt gute Gründe, in XXX zu wohnen und zu leben

XXX ist einzigartig

Ich würde immer wieder nach XXX ziehen

Ich könnte mir vorstellen, einer guten Freundin oder einem guten 
Freund XXX zum Leben und Wohnen zu empfehlen

XXX finde ich als Stadt zum Wohnen und Leben sehr attraktiv

XXX finde ich für Menschen aus dem Umland insgesamt sehr 
attraktiv

1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

Bewohner der Stadt Reutlingen
Bewohner der Stadt Bielefeld

Frage 11:
Wie ist Ihre persönliche Meinung und Einstellung zu Reutlingen?
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Zum Vergleich: Reutlingen vs. Landau in der Pfalz

Skala von „1=Stimme überhaupt nicht zu“ bis 
„10=Stimme voll und ganz zu“Basis: Bewohner der Stadt Reutlingen (n=7.282)

Bewohner der Stadt Landau in der Pfalz (n=1.067)

XXX gefällt mir persönlich sehr gut

Ich fühle mich XXX sehr verbunden

Es gibt gute Gründe, in XXX zu wohnen und zu leben

XXX ist einzigartig

Ich würde immer wieder nach XXX ziehen

Ich könnte mir vorstellen, einer guten Freundin oder einem guten 
Freund XXX zum Leben und Wohnen zu empfehlen

XXX finde ich als Stadt zum Wohnen und Leben sehr attraktiv

XXX finde ich für Menschen aus dem Umland insgesamt sehr 
attraktiv

1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

Bewohner der Stadt Reutlingen
Bewohner der Stadt Landau in der Pfalz

Frage: 11
Wie ist Ihre persönliche Meinung und Einstellung zu Reutlingen?
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Je jünger die Reutlinger, desto schwächer die Bewertung

Skala von „1=Stimme überhaupt nicht zu“ bis 
„10=Stimme voll und ganz zu“

Basis: Bewohner der Stadt Reutlingen bis 25 Jahre (n=890)
Bewohner der Stadt Reutlingen 26 bis 45 Jahre (n=2.025)
Bewohner der Stadt Reutlingen 46 bis 65 Jahre (n=2.934)
Bewohner der Stadt Reutlingen 66 Jahre und mehr (n=1.433)

Reutlingen gefällt mir persönlich sehr gut

Ich fühle mich Reutlingen sehr verbunden

Es gibt gute Gründe, in Reutlingen zu wohnen und zu leben

Reutlingen ist einzigartig

Ich würde immer wieder nach Reutlingen ziehen

Ich könnte mir vorstellen, einer guten Freundin oder einem guten 
Freund Reutlingen zum Leben und Wohnen zu empfehlen

Reutlingen finde ich als Stadt zum Wohnen und Leben sehr 
attraktiv

Reutlingen finde ich für Menschen aus dem Umland insgesamt 
sehr attraktiv

Reutlingen bietet insgesamt eine sehr hohe Lebensqualität

1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

bis 25 Jahre
26 bis 45 Jahre
46 bis 65 Jahre
66 Jahre und älter

Frage 11:
Wie ist Ihre persönliche Meinung und Einstellung zu Reutlingen?
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Menschen aus der Region urteilen noch kritischer

Skala von „1=Stimme überhaupt nicht zu“ bis 

„10=Stimme voll und ganz zu“Basis: Bewohner der Stadt Reutlingen (n=7.282)

Umland-Bewohner der Stadt Reutlingen (n=2.206)

Reutlingen gefällt mir persönlich sehr gut

Ich fühle mich Reutlingen sehr verbunden

Es gibt gute Gründe, in Reutlingen zu wohnen und zu leben

Reutlingen ist einzigartig

Ich würde immer wieder nach Reutlingen ziehen/

Ich könnte mir vorstellen, nach Reutlingen zu ziehen

Ich könnte mir vorstellen, einer guten Freundin oder einem guten 

Freund Reutlingen zum Leben und Wohnen zu empfehlen

Reutlingen finde ich als Stadt zum Wohnen und Leben sehr 

attraktiv

Reutlingen finde ich für Menschen aus dem Umland insgesamt 

sehr attraktiv

Reutlingen bietet insgesamt eine sehr hohe Lebensqualität

1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

Bewohner der Stadt Bewohner des Umlands

Frage 11:

Wie ist Ihre persönliche Meinung und Einstellung zu Reutlingen?
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Ausgangssituation: Attraktivität und Verbundenheit
auf niedrigem Niveau

§ Um Stolz, Verbundenheit und Attraktivität nachhaltig steigern zu 
können, muss Reutlingen auf zwei Ebenen arbeiten:

- Die aus Bürgersicht bestehenden Defizite der Stadt angehen 
➯ Aufgabe der Kommunalpolitik und Stadtgesellschaft 

- Die vorhandenen Stärken kultivieren, kommunizieren und mehr 
ins Bewusstsein bringen: 
➯ Aufgabe von Stadtmarketing/Kommunikation
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Marketing & Kommunikation: 
Fokussieren und Kräfte bündeln!

§ Klassisches Stadtmarketing („überall und von allem ein bisschen 
kommunizieren“) erzeugt heutzutage kaum noch Wirkung, sondern 
allenfalls ein „Grundrauschen“

§ Um die Wahrnehmung von Reutlingen substanziell zu verbessern, ist 
eine Fokussierung und effiziente Allokation der Aktivitäten zwingend 
notwendig

§ Das verlangt insbesondere:
- Bündelung der Kräfte aller relevanten Akteure der Stadt
- Dabei auch die Bürger aktiv einbinden 

(„Partizipatives Stadtmarketing“)
- Konzentration auf wenige Marketing-Maßnahmen, mit denen 

eine hohe Sichtbarkeit erzielt werden kann 
- Fokussierung auf wenige Themenfelder 

(= die stärksten Themenfelder/Gegebenheiten)
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Nicht die Vielfalt der 
Stadt vermitteln, sondern ihre 

überzeugendsten Stärken
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Die stärksten Themenfelder 
= die überzeugendsten Stärken Reutlingens

Treiberwirkung  Attraktivität

1
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Attraktive Lage

Freizeit- und 
Veranstaltungs-

angebot
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Empfehlung: Diese drei Themen sollten mittelfristig 
im Fokus des Reutlinger Markenprozesses stehen:

Reutlingen ist...

➠ eine entspannte Einkaufsstadt

➠ ein starker Wirtschaftsstandort

➠ Attraktiv zwischen Neckar und 
Schwäbischer Alb gelegen
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Thema Shopping:
Die Einkaufsstadt Reutlingen kultivieren –

mit dem besonderen Schwerpunkt des 
entspannten Shoppens (vs. Metzingen, 

Stuttgart).
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Thema Wirtschaft:
Die wirtschaftliche Stärke der Stadt noch 
mehr in die Köpfe bringen – Stolz auf die 
heimischen Unternehmen erzeugen und 

die Relevanz für die Bürger zeigen. 
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Thema Lage:
Die malerische Lage der Stadt am Fuße 
der Schwäbischen Alb nutzen und zum 
Teil der „Marke Reutlingen“ machen. 
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Die Namen der Themenfelder sind 
dabei lediglich „Überschriften“ –

keine Slogans oder Werbeaussagen
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Es sollten jene konkreten Gegebenheiten vermittelt 
werden, die hinter diesen Themenfeldern stehen

„Reutlingen ist ein 
starker 

Wirtschaftsstandort“ 

Gewünschte VorstellungAuslöser
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§ Die Teilnahmebereitschaft an der Befragung zeigt das hohe 
Interesse der Bürger an ihrer Stadt und dem Bild der Stadt 
in Deutschland

§ Die Ideen und das Engagement der Bürger sollten aktiv 
genutzt werden – Die Stadt soll zeigen, dass sie mit den 
Bürgern die Stadt nach vorne bringen will!

§ Die aktive Einbindung der Bürger trägt zur Verbundenheit 
mit Reutlingen bei und hilft die Marke „hinauszutragen“ 
(Markenbotschafter)

§ Was Ihre Bürger als Markenbotschafter bewirken können, 
kann keine noch so starke Werbekampagne durch die Stadt 
leisten

Die Bürger für die „Marke Reutlingen“ aktivieren
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§ Bürger haben oft hervorragende Ideen, aber es fehlt an 
- Mitteln 
- Mithelfern 
- Wissen 
- Kontakten

§ Im Stadtmarketing sitzen fähige Leute, aber es fehlt oft an 
- Mitteln 
- Ideen, für die sich die Bürger begeistern können
- einer validen Entscheidungsgrundlage, welche Projekte 

unterstützt werden sollten

§ Mit minimalem Mitteleinsatz kann die „Marke Reutlingen“ neue, 
passende Impulse bekommen!

Partizipatives Stadtmarketing: Bürgerbeteiligung
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Wir haben die Bürger gefragt:

In welchen Bereichen sollte sich 
Reutlingen Ihrer persönlichen Meinung 

nach in den nächsten 
5 - 10 Jahren konkret verbessern? 
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Hier müsste sich Reutlingen aus Sicht der Bürger in den 
nächsten Jahren verbessern (1/4): 
Frage 14: In welchen Bereichen sollte sich Reutlingen Ihrer persönlichen Meinung nach in den nächsten 5 - 10 
Jahren konkret verbessern?

Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282)

Die innerörtliche Verkehrsinfrastruktur für umweltfreundliche 
Alternativen zum Auto verbessern, d.h. öffentlichen Nahverkehr 

verbessern, Fahrrad- und Fußwege ausbauen

Mehr bezahlbaren Wohnraum schaffen

Die Verkehrsinfrastruktur für Autos innerhalb der Stadt und ihrer 
Bezirke verbessern (z.B. Ampelschaltungen verbessern, mehr 

Parkmöglichkeiten)
Die Innenstadt attraktiver gestalten (z.B. mehr Plätze schaffen, 
an denen man sich gern aufhält, mehr Gastronomie anbieten, 

Verbindung der Fußgängerbereiche verbessern)

Angebote fürs Ausgehen und das Nachtleben verbessern, 
insbesondere für junge Leute

37%

31%

29%

26%

26%
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Hier müsste sich Reutlingen aus Sicht der Bürger in den 
nächsten Jahren verbessern (2/4): 
Frage 14: In welchen Bereichen sollte sich Reutlingen Ihrer persönlichen Meinung nach in den nächsten 5 - 10 
Jahren konkret verbessern?

Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282)

Die Grünflächen/Naturschutzgebiete in und um die Stadt 
bewahren und fördern

Mehr Einzelhandel in der Innenstadt ansiedeln (breiteres 
Angebot, z.B. Lebensmittelgeschäfte)

Die Verkehrsanbindung an die Städte und Dörfer der Region 
verbessern (sowohl für Autos als auch öffentlicher Nahverkehr)

Die Sicherheit in der Stadt weiter erhöhen

Die Kinderbetreuung und Bildungsmöglichkeiten weiter 
verbessern

23%

17%

17%

13%

12%
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Hier müsste sich Reutlingen aus Sicht der Bürger in den 
nächsten Jahren verbessern (3/4): 
Frage 14: In welchen Bereichen sollte sich Reutlingen Ihrer persönlichen Meinung nach in den nächsten 5 - 10 
Jahren konkret verbessern?

Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282)

die Kulturszene weiter fördern und auch für junge Menschen 
attraktiver machen

den Wirtschaftsstandort weiter fördern (z.B. Unterstützung von 
Gründern, digitale Infrastruktur/High Tech fördern, 

Gewerbeflächen ausbauen)

die einzelnen Stadtbezirke in ihrer Entwicklung fördern

mehr Freizeitmöglichkeiten für Veranstaltungen und Sport 
schaffen (z.B. Hallenbäder, Sportstätten, 

Veranstaltungsflächen/Hallen)
eine zentrale (Online-)Plattform schaffen, auf der alle aktuellen 
Veranstaltungen und Angebote in der Stadt auf einen Blick zu 

sehen sind (Kultur, Bildung, Sport, Vereine, etc.)

12%

10%

9%

7%

6%
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Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282)

Die positive Einstellung und Identifikation der Bewohner mit der 
Stadt fördern

Bürgerengagement und Vereine mehr fördern und unterstützen

Die Integration und Inklusion von Kulturen weiter verbessern 
(z.B. durch ein Haus der Kulturen und moderne Wohnprojekte)

Sonstiges

5%

5%

5%

8%

Hier müsste sich Reutlingen aus Sicht der Bürger in den 
nächsten Jahren verbessern (4/4): 
Frage 14: In welchen Bereichen sollte sich Reutlingen Ihrer persönlichen Meinung nach in den nächsten 5 - 10 
Jahren konkret verbessern?
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Langfristiges Potenzial für die Marke Reutlingen:
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Positive Veränderungen in der Stadt müssen 
erst in den Köpfen ankommen:

Auch hier muss 
kommuniziert werden! 
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Kommunikation ist ein Marathon – Sie haben erst 
eine kleine Teil-Etappe geschafft…
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Anhang zur Statistik
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Männlich

Weiblich 

48%

52%

Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282) /  Bewohner aus der Region (n=2.206)

Frage S1:
Ihr Geschlecht

51%

49%

Reutlingen Region

Stichprobe nach Geschlecht
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14 bis 18 Jahre

19 bis 25 Jahre 

26 bis 45 Jahre

46 bis 60 Jahre

61 Jahre oder älter

3%

9%

28%

27%

35%

Frage S2:
Wie alt sind Sie bitte?

4%

15%

36%

26%

19%

Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282) /  Bewohner aus der Region (n=2.206)

Reutlingen Region

Stichprobe nach Alter



125125

Schüler/Schülerin oder in Ausbildung

Student/Studentin

Hausfrau/Hausmann

Selbständige/Selbstständiger

Angestellte/Angestellter

Angestellte/Angestellter (in leitender Funktion)

5%

5%

3%

10%

31%

12%

Frage S3:
Sind Sie …

7%

7%

2%

9%

38%

13%

Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282) /  Bewohner aus der Region (n=2.206)

Reutlingen Region

Stichprobe nach Beruf (1/2)
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Rentnerin/Rentner

Vorübergehend ohne Beschäftigung

Beamtin/Beamter

Beamtin/Beamter (in leitender Funktion)

(Fach-)Arbeiterin/-Arbeiter

Nicht berufstätig

22%

1%

6%

2%

2%

1%

11%

1%

8%

2%

2%

0%

Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282) /  Bewohner aus der Region (n=2.206)

Reutlingen Region

Frage S3:
Sind Sie …

Stichprobe nach Beruf (2/2)
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Volks- / Hauptschulabschluss

Mittlere Reife / Fachoberschulreife

Fachhochschulreife

Abitur

Fachhochschule / Uni

Kein Schulabschluss

8%

26%

11%

15%

39%

1%

Frage S6:
Welches ist Ihr höchster Schul- bzw. Hochschulabschluss?

5%

28%

13%

16%

36%

1%

Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282) /  Bewohner aus der Region (n=2.206)

Reutlingen Region

Stichprobe nach Bildungsabschluss


