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Ziel des Markenprozesses:

Positive Vorstellungen und
Einstellungen in Bezug auf
Reutlingen stirken

(1in Stadt, Region und BW)
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Es geht dabe1 vor allem um
Marketing und Kommunikation
— nicht um Stadtentwicklung
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Die Stadt muss die richtigen
Gegebenheiten ,,ins
Schaufenster stellen®

Norbert Kettner, GF WienTourismus
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Konkrete Themen und
Gegebenheiten auswihlen, statt in
abstrakte Werte zu fliichten
(,,Reutlingen steht fiir Vielfalt™)
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Aufgabe der Markenanalyse:

Die zugkriaftigsten Themen und
Inhalte fiir die Kommunikation der
Stadt Reutlingen finden
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Analyse der

Stadtmarke Reutlingen




Es reicht nicht aus, das Image
(Assoziationen, Vorstellungen)
der Stadt zu kennen.

Entscheidend 1st zu wissen,
welche konkreten Gegebenheiten
Reutlingen attraktiv machen

(,,Markentreiber)

8 Brandmeyer Markenberatung



1. Schritt:

Workshops zur Leittrage
,, Was macht Reutlingen attraktiv?*
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Im Rahmen von acht Workshops wurden zunachst Ideen und
Meinungen zu den Stirken Reutlingens gesammelt
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Zudem wurden vorliegende Untersuchungen,
Strategiepapiere und Werbemittel ausgewertet

Reutlingen

Strategie-Klausur 01./02.07.2016

Eil des fs 2017/201
Oberbiirgermeisterin Barbar|

Sehr geehrte Damen und Herren,

.
im Mittelalter galt in ganz Europa der Grundsatz ,Stadtiuft TO P 4 I nte r n at I 0 n a I e r
Menschen schon in die Stadte, um persanliche und wirtsd W 2 rt h ft t d t
erlangen. In abgewandelter Weise erleben wir dies heute l S C a S S a n 0 r

um mehr: Von der Entwicklung in unseren Stadten hangt

Global betrachtet gilt dies fiir die Entwicklung der Metropd www.reutlingen.de/wirtschaft

Urbanisierung birgt die Chance, das Zusammenieben der|

besser, das heifit vor allem auch nachhaltiger zu gestalte: Pers pe ktiven und Vorauss
i fiir die strategische Entwic
e e e e der Stadt Reutlingen

Auf Reutlingen treffen diese Entwicklungen wie im Brenng
einige spezielle Reutlinger Komponenten. Einige wenige
unterstreichen.

- Die Einwohnerzahl Reutlingens schnellt in die Hoh
Reutlingen leben. Wir haben alle Prognosedaten, ¢
2030 reichten, bereits hinter uns gelassen und wer|

1 twurfes ei ieRlich der
Einwohner kommen. Eine vergleichbare Entwicklur
Weltkrieg nur zweimal, in den Boomzeiten des wirt
70er Jahre und rund um den Mauerfall 1990.

Die jetzige Entwicklung ist verursacht durch hohere
durch Zuwanderung — wobei die kiinftige Auswirku| | *
allem hinsichtlich des Familiennachzugs, nur bedin Stadt Reutlingen
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2. Schritt:
Online-Betfragung in
Reutlingen und Region
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Entwicklung eines Fragebogens mit Aussagen zu iiber 80 konkreten
Gegebenheiten und zur Attraktivitat von Reutlingen

Aussagen iiber Gegebenheiten Aussagen zur Attraktivitdit

» In Reutlingen hat man die Angebote einer echten Grof3stadt und trotzdem . Reutli £t mi snlich sehr qut
einen teilweise landlichen Charakter eutlingen gefallt mir personlich sehr gu

» Reutlingen ist von viel schéner Natur und attraktiver Landschaft umgeben * lIch fuhle mich Reutlingen sehr verbunden

+ Reutlingen ist durch die ganz unterschiedlichen Stadtbezirke sehr vielfaltig * Esgibt gute Griinde, in Reutlingen zu wohnen und zu leben
und facettenreich * Reutlingen ist einzigartig
» Die groRBe Geschichte Reutlingens ist noch heute im Stadtbild sichtbar + Ich wiirde immer wieder nach Reutlingen ziehen
* Reutlingen hat eine sehr schone historische Altstadt » Ich kénnte mir vorstellen, einer guten Freundin oder einem guten
. . Freund Reutlingen zum Leben und Wohnen zu empfehlen
» In Reutlingen ist das Einkaufen sehr entspannt und nicht so hektisch * Reutlingen finde ich als Stadt zum Wohnen und Leben sehr
+ Reutlingen hat ein attraktives Angebot an individuellen, inhabergefiihrten attraktiv
Fachgeschéften + Reutlingen finde ich fiir Menschen aus dem Umland insgesamt
« Mit der Wilhelmstrasse und ihren Seitenstraen hat Reutlingen eine sehr sehr attraktiv

ansprechende Fulgangerzone

» Der Reutlinger Wochenmarkt ist sehr attraktiv

* In der Reutlinger Innenstadt gibt es viele nette Cafés und Restaurants, in e e 00
denen man wahrend des Einkaufsbummels entspannen kann AttrdkthltatS'Index

* Reutlingen hat ein sehr gutes und vielfaltiges Angebot an Schulen und
Bildungseinrichtungen fiir Kinder und Jugendliche

* In Reutlingen gibt es sehr gute Weiterbildungsmadglichkeiten fiir Menschen
aller Altersklassen

» Reutlingen hat sehr gute Hochschulen und Studienmdéglichkeiten

Brandmeyer M




Stadt Reutlingen

Reutlingen.de @

@stadt.r

eutlingen

Startseite

26, M2 2018, 1136 / Ressort:stadt / E-Tag: 26.03.2018

Reutlingen - Die Band KO feiert mit zahl-
GE reichen Fans in der Oferdinger Gaststitte
- Lamm 40-jahriges Bestehen seen

Pfulli
Akkos

Orchester des Albvereins Sete 16

St. Johann - Bewihrt beim Grofeinsatz:
Viel Lob fiir die Feuerwehr gab’s jetzt bei
der Hauptversammlung sane1s

REUTLINGEN

ingen - Anspruchsvolle Stiicke fiirs
rdeon erklangen beim Konzert der

KOMMENTAR

nur fiir Bruddler

Eine Chance, nicht

Stadt als Marke - Nach Auftaktveran:

Befra

LAND HASER

staltung und Workshops sind nun alle Reutlinger und ihre Nachbarn gefordert

gung beginnt heute

Markenbildung - Stadt
hofft auf hohe Beteiligung

»Jede Aussage
zdhlt«

UMFRAGE ZUR REUTLINGER MARKENBILDUNG: SO FUNKTIONIERT'S

StadtReutlingen | & i
Online-Befragung 2018

il Gefilltmir 3\ Abonnieren & Teilen =+« Nachricht senden

Info Alle anzeigen
7% Reutlingen.de f—
? 25td. - € Tibingen
Die groBe Reutlinger Onlinebefragung startet np.xomgnr
Bitte mitmachen! &
Wie bei der Auftaktveranstaltung ,Reutlingen auf dem Weg zur
Marke” Mitte Januar angekiindigt, startet ab heute die Online- > Marktplatz 22
Befragung. Was denken Sie iber Reutlingen, was sind die Stirken 72764 Reutlingen
der Stadt? ... Mehr anzeigen Route planen
07121 3030

D=2

8 Mal geteilt

o

Alle1

% Reutlingen.de
w 24, Marz um 19:11 - €

Ein traumhaft sonniger Tag geht z

'\E) Antwortet i.d.R. innerhalb eines Tages
Nachricht senden

RAUS
MIT DER
SPRACHE! .

‘ 'v Cordula Eve Walleit

www.reutlingen.de

[" Rathaus - Stadt - Regierungsinstitution

i) Impressum

Was bedeutet Reutlinge
Sagen Sie es uns in der

WIR
e WOLLEN’S
WISSEN!

o Gefélt mir (I Kom Was bedeutet Reutlingen fiir Sie?
Sagen Sie es uns in der Onlinebefragung.

StadtReutlingen | %

der It diein

Insgesamt sind rund 15 Minuten Zeit ndtig. um den

Workshops mit Menschen aus der Stadt und der Region T
8 bi werden, inwieweit man diesen zustimmt oder nicht.
alle Angaber behandelt. Ein Ri uf die P

ommentieren der individ gaben ist
U die E a > Hier geht's zur Onlinebefragung
1 Kommentare anzeigen > Weltere Informationen zur Stadt als Marke



Stadt Reutlingen | ? AUF DEM

WEG ZUR

MARKE

Online-Befragung 2018 REUTLINGEN

Ein wichtiger Hinweis vorweg: Sofern nicht ausdriicklich anders erwahnt, ist in dieser Befragung mit Reutlingen
immer das Gesamtgebiet der Stadt mit ihren Stadtbezirken gemeint (also nicht nur die Kernstadt).

Bitte beurteilen Sie nun einige allgemeine Aussagen iiber die Stadt und das Stadtbild von Reutlingen.
Geben Sie dazu bitte immer an, wie stark Sie persnlich den nachfolgenden Aussagen zustimmen. Eine 1
bedeutet dabei, dass Sie der Aussage liberhaupt nicht zustimmen. Eine 10 bedeutet, dass Sie der Aussage voll
und ganz zustimmen. Mit den Zahlen zwischen 1 und 10 kénnen Sie Ihr Urteil abstufen. Also z.B. eine 7 oder 8
geben, wenn Sie der Aussage tendenziell zustimmen und eine 3 oder 4, wenn Sie tendenziell nicht zustimmen.
Dabei geht es nicht darum Wissen abzufragen, sondern was Sie ganz personlich glauben oder wahrnehmen.

Stimme berhaupt Stimme voll und
nicht zu @ © ganzzu
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10 Urteil
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Reutlingen ist eine GroBstadt mit
entsprechenden Angeboten und hat
trotzdem teilweise |andlichen Charme

O

Reutlingen ist eine Stadt mit einer langen,
interessanten Geschichte

Reutlingen ist eine Stadt mit sehr viel Griin,
also schénen Parks, Griinziigen und Garten

Reutlingen ist durch die ganz
unterschiedlichen Stadtbezirke sehr
vielféltig und facettenreich

Reutlingen ist von viel schéner Natur und
attraktiver Landschaft umgeben

Reutlingen hat eine sehr schone historische
Altstadt

Die groBe Geschichte Reutlingens ist noch
heute im Stadtbild sichtbar

Reutlingen hat sehr attraktive 6ffentliche
Platze, an denen man sich gerne aufhalten
mag

Die Innenstadt von Reutlingen ist sehr
sauber und gepflegt

In Reutlingens Innenstadt liegt alles nah
und fuBlaufig beieinander

Die Reutlinger Innenstadt hat einen
interessanten Mix aus moderner und
historischer Architektur

Reutlingen bietet insgesamt eine sehr hohe
Lebensqualitat
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<< Zuriick Weiter >>




Hervorragende Beteiligung
an der Befragung!
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Befragung mit 9.488 Teilnehmern

= 7.282 Teilnehmer aus der Stadt Reutlingen
(Gewichtung nach Alter und Geschlecht entsprechend den
Anteilen der Gesamtbevolkerung der Stadt)

= 2.206 Teilnehmer aus der Region

"= An der Befragung konnte online (weit iiberwiegender Anteil)
oder schriftlich teilgenommen werden

= Feldzeit: 26. Mirz bis 13. Mai 2018
= Feldinstitut: Explorare GmbH, Bielefeld
= Der Datensatz wurde gepriift und bereinigt

= Datenanalyse: Brandmeyer Markenberatung in Kooperation
mit Dr. Ottmar Franzen von Konzept & Markt,
Geisenheim/Wiesbaden
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Die Suche nach den ,,Markentreibern “:

Welche Gegebenheiten der Stadt

machen Reutlingen attraktiv?

Brandmeyer



Warum aufwendige ,,Treiberanalysen‘‘?

= Die wahrgenommene Attraktivitit Reutlingens wird von vielen
verschiedenen Gegebenheiten beeinflusst — vom Stadtbild iiber das
Kultur- und Bildungsangebot bis zum Umland uvm.

= Allein die Bewertungen dieser vielen Gegebenheiten zu kennen
reicht nicht aus, um zu erklaren, wie viel sie zur Attraktivitiat der
Stadt beitragen

=  So konnen manche Gegebenheiten zwar gut bewertet werden, aber
wenig zur Attraktivitdt von Reutlingen insgesamt beitragen (,,geringe
Treiberwirkung®)

= Umgekehrt gibt es Gegebenheiten, die zwar vergleichsweise
schlecht bewertet werden, aber fiir die wahrgenommene Attraktivitéat
grof3e Bedeutung haben (,,hohe Treiberwirkung®)

=  Mit geeigneten statistischen Verfahren kann genau ermittelt werden,
welche Gegebenheiten wie wichtig fiir eine positive Wahrnehmung
der Stadt sind
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Gesucht: Gegebenheiten/Themen, die gut bewertet
werden und eine hohe ,,Treiberwirkung‘* haben

= Fiir das ,,Schaufenster der Stadt Reutlingen* — also fiir Marketing,
AuBendarstellung etc. — suchen wir nach Themen und
Gegebenheiten, die auf zwei Ebenen punkten:

v Sie werden gut bewertet (,,hohe Zustimmung*), sind also aus
Sicht der Biirger echte Stirken von Reutlingen

v" Sie haben eine hohe Treiberwirkung, tragen also viel zur
wahrgenommenen Attraktivitdt von Reutlingen bei

"  Wie findet man diese besonders profilierenden Gegebenheiten aus
den vielen Themen der Befragung?
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Datenanalyse: Faktoranalysen verdichten die iiber 80 abgefragten
Gegebenheiten zu 10 Themenfeldern

Konkrete Gegebenheiten Themenfelder
(= Wahrnehmungs-
( 9 dimensionen)

* In Reutlingen hat man die Angebote einer echten GrofRstadt und trotzdem
einen teilweise landlichen Charakter

» Reutlingen ist von viel schéner Natur und attraktiver Landschaft umgeben

» Reutlingen ist durch die ganz unterschiedlichen Stadtbezirke sehr vielféltig
und facettenreich

» Die groRe Geschichte Reutlingens ist noch heute im Stadtbild sichtbar
» Reutlingen hat eine sehr schone historische Altstadt

» In Reutlingen ist das Einkaufen sehr entspannt und nicht so hektisch

» Reutlingen hat ein attraktives Angebot an individuellen, inhabergefiihrten
Fachgeschéften

« Mit der Wilhelmstrasse und ihren SeitenstralRen hat Reutlingen eine sehr
ansprechende FuRgangerzone

» Der Reutlinger Wochenmarkt ist sehr attraktiv

* In der Reutlinger Innenstadt gibt es viele nette Cafés und Restaurants, in
denen man wahrend des Einkaufsbummels entspannen kann

Stadt Reutlingen ki

* Reutlingen hat ein sehr gutes und vielfaltiges Angebot an Schulen und
Bildungseinrichtungen fiir Kinder und Jugendliche

* In Reutlingen gibt es sehr gute Weiterbildungsmdglichkeiten fiir Menschen
aller Altersklassen

» Reutlingen hat sehr gute Hochschulen und Studienmdglichkeiten
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Ergebnis dieser Analysen:

Die Themenfelder der
Stadtmarke Reutlingen
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Die Themenfelder im Uberblick

Entspannte
Einkaufsstadt

Starker
Wirtschafts-
standort

Familie
und Wohnen

Attraktive
Lage

Kulturelles
Angebot

Stadt Reutlingen K
Gutes

Bildungs-

angebot

Verkehrs-
anbindung
und OPNV

Die stidtische Reutlingens
Gemeinschaft Stadtbild

Freizeit- und
Veranstaltungs-
angebot
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Regressionsanalysen ermitteln, welchen Beitrag diese
Themenfelder fiir die Attraktivitiat von Reutlingen leisten

Ursache Wirkung

Attraktivitdt
Reutlingens

Treiber- o
wirkung

Bl‘andmeyer Markenbe



Ergebnis der Regressionsanalysen:
Die Themenfelder der Marke Reutlingen mit ihren
Treiberwirkungen und Zustimmungswerten

10
9 - Attraktive Lage |
B Starker
8 - Wirtschafts-
Gutes 'm standort Entspannte
Bildungsangebot ’ Einkaufsstadt
a N
g, 6 | H B N
—a Kulturell | :
E Kn;ﬁ,ois l Verkehrs- Die stadtische 8  Reutlingens l
'E 5 - anbindung Gemeinschaft Stadtbild
S % und OPNV
Noad Familie und | Freizeit- und
Wohnen ’ Veranstaltungsangebot
3
2 -
1 1 1 ]
0% 5% 10% 15% 20%

Treiberwirkung Attraktivitat
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Fiir das ,,Schaufenster der Stadt
(=Marketing) werden zunichst die
tiiberdurchschnittlich bewerteten
Thementelder 1dentifiziert
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1. Schritt: Auswahl der Themenfelder mit
tiberdurchschnittlichen Zustimmungswerten

10
9 - | Attraktive Lage |_| Uber-_ .
- Starker durchschnitllich
8 - Wirtschafts-
| Gutes ] standort Entspannte
; Bildungsangebot Einkaufsstadt
g 7
2 863 |= = ===-= e
= ] ,
S K::u;e:)lﬁs | Verkehrs. Die stidtische u Reutlingens |
-§ 5 - J anbindung Gemeinschaft Stadtbild
é und OPNV
4 - Familie und Freizeit- und
Wohnen Veranstaltungsangebot
3 -
2 . Unter-
durchschnittlich
1 I I 1
0% 5% 10% 15% 20%

Treiberwirkung Attraktivitat
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1. Schritt: Auswahl der Themenfelder mit
tiberdurchschnittlichen Zustimmungswerten

10
9 - | Attraktive Lage |_| Themen . |
- Starker Stadtmarketing
g Wirtschafts-
| Gutes ] standort Entspannte

; Bildungsangebot Einkaufsstadt
g 7
2’ 6 @=63 [ == ===  pilala s — — — ----------—-——--
> B .
S K::u;e:)lis Verkehrs. Die stidtische u Reutlingens ’
-E 5 - J anbindung Gemeinschaft Stadtbild
S und OPNV
N 4. Familie und L Freizeit- und

Wohnen Veranstaltungsangebot
3 -
2 Themen Kommunalpolitik/
Stadtgesellschaft
1 I I I
0% 5% 10% 15% 20%

Treiberwirkung Attraktivitat
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2. Schritt: Prioritit fiir die Themen mit der
hoheren Treiberwirkung

10
9 - Attraktive Lage
O Starker
g Wirtschaft-
| Gutes ] standort I_Entspannte

; Bildungsangebot Einkaufsstadt
g 7
£ (2-63|=====-= il gttt
S B ,
S KK:u(r:Izolﬁs ‘ Verkehrs. Die stidtische | Reutlingens ‘
-§ 5 - J anbindung Gemeinschaft Stadtbild
E % Und OPNV

4 - Familie und Freizeit- und

Wohnen Veranstaltungsangebot
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Treiberwirkung Attraktivitat
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Zum Verstiandnis der beiden statistischen Kennzahlen:

N
1

[=2]
1

Je hoher der Wert fiir die

Zustimmung, desto besser wird
ein Themenfeld beurteilt

(3]
1

Zustimmung @
H
|

w
1

niedrig
N

1

0% 5%  10% 15%  20% 25% 30%  35%
Treiberwirkung Attraktivitat

niedrig hoch

Je hoher die Treiberwirkung, desto mehr tragt das
Themenfeld zur Attraktivitit von Reutlingen bei
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Diese dre1 Themenfelder
stehen auch be1 Bewohnern
der Region vorne

Brandmeyer Markenberatung




Zustimmung @

10

Die Themenfelder im Uberblick:
Menschen aus der Region

Gutes

Bildungsangebot

Kulturelles |
Angebot

Verkehrsan |
bindung
und OPNV

Attraktive Lage ’

Familie und
Wohnen

Starker
Wirtschaft- Entspannte
standort Einkaufsstadt
Reutlingens }
o Stadtbild
Freizeit- und

Veranstaltungs-

Die stadtische
Gemeinschaft

angebot

5%

10%

15% 20%

Treiberwirkung Attraktivitat
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Ein detaillierter Blick auf die
einzelnen Themenfelder
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Die Themenfelder im Uberblick

Entspannte
. — .

Stadt Reutlingen K g
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. Themenfeld

Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitit

Entspannte Einkaufsstadt

Sowohl Einwohner als auch
Menschen aus der Region schitzen
Reutlingen als attraktive
Einkaufsstadt.

Besonders prigend sind dabei
Facetten, die das Einkaufen
angenehm und entspannt machen:
Die ansprechende FuB3gingerzone,
das gute Angebot an Geschiften in
fuBlaufiger Erreichbarkeit, Cafés und
Restaurants zum Verweilen und ein
sehr attraktiver Wochenmarkt.

Das Bewertungsniveau zeigt jedoch,
dass weitere Verbesserungen beim
,,Einkaufserlebnis Reutlingen*
notwendig sind — gerade angesichts
des starken (Online-)Wettbewerbs.

10

9_
8_
7_
Q
g’ J=063| = = == == = = = = = = === .——— _——
= 6
£
S
- 5
(7))
-
N
4_
3_
2_
1 ] ] ]
0% 5% 10% 15% 20%

Treiberwirkung Attraktivitat

B Bewohner Reutlingen Bewohner Region
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. * Hohe Relevanz fiir die Shopping-Stadt Reutlingen hat die

Entspannte entspannte Einkaufsatmosphdre — bei allerdings relativ
Einkaufsstadt Z> schwachen Zustimmungswerten
(1) * Die besten Noten bekommt der Reutlinger Wochenmarkt
Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

In Reutlingen ist das Einkaufen sehr entspannt und nicht
so hektisch - 14% 6.0 58
Mit der Wilhelmstral3e und ihren Seitenstral3en hat
. . . 14% 6,1 6,3
Reutlingen eine sehr ansprechende Fuldgangerzone
In der Reutlinger Innenstadt gibt es viele nette Cafés und
Restaurants, in denen man wahrend des - 12% 6,1 6,2
Einkaufsbummels entspannen kann
In Reutlingen kann man sehr gut einkaufen - 12% 6,2 6,4
Der Reutlinger Wochenmarkt ist sehr attraktiv . 1% 7,7 7,5

(n=7.282) (n=2.206)
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*  Gut bewertet wird die Fupldufigkeit der Reutlinger Innenstadt

Entspannte
Eink P tadt Z> * Das Angebot an individuellen, inhabergefiihrten
m a(lzl'f ssta Fachgeschdften wird dagegen relativ kritisch bewertet

Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

In Reutlingens Innenstadt liegt alles nah und fuBlaufig o
beieinander . 1% Tt 051
Reutlingen hat ein attraktives Angebot an individuellen, 11% 55 57
inhabergefiihrten Fachgeschéften ° ’ ’
Reutlingen hat ein attraktives Angebot an Filialen von o
grof3en Handelsketten . 9% o= S
In der Reutlinger Innenstadt hat man vielfaltige 6% 6.5 6.8
Einkaufsmaoglichkeiten nah beieinander ° ’ ’

(n=7.282) (n=2.206)
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Entspannte
Einkaufsstadt

(1)

Reaqion
Treiberwirkung  Zustimmung

In Reutlingen ist das Einkaufen sehr entspannt und nicht

so hektisch 16% e

Mit der Wilhelmstral3e und ihren Seitenstrallen hat 149 6.3
Reutlingen eine sehr ansprechende Fuldgangerzone ° ’

In Reutlingens Innenstadt liegt alles nah und fuRlaufig 139 7 1
beieinander ° ’

In Reutlingen kann man sehr gut einkaufen 11% 6,4

In der Reutlinger Innenstadt gibt es viele nette Cafés und
Restaurants, in denen man wahrend des 11% 6,2
Einkaufsbummels entspannen kann

(n=2.206)
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Entspannte
Einkaufsstadt

(2)

Reaqion

Treiberwirkung  Zustimmung

Reutlingen hat ein attraktives Angebot an individuellen,

o
inhabergeflhrten Fachgeschaften 10% il
Der Reutlinger Wochenmarkt ist sehr attraktiv 10% 7,5
Reutlingen hat ein attraktives Angebot an Filialen von 10% 6.4
grofen Handelsketten ° ’
In der Reutlinger Innenstadt hat man vielfaltige 59
Einkaufsmaoglichkeiten nah beieinander ° 6.8
(n=2.206)
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Die Themenfelder im Uberblick

Entspannte
Einkaufsstadt

Starker
Wirtschafts-
standort

g Stadt Reutlingen K
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. Themenfeld Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitit

Starker Wirtschaftsstandort 10

Reutlingen wird sowohl von den 9 -
eigenen Biirgern als auch von
Menschen aus der Region als Stadt
mit einer starken Wirtschaft
wahrgenommen.

Das Thema “Wirtschaft* hat
insgesamt hohe Relevanz fiir die
Attraktivitdt von Reutlingen und wird
zudem deutlich tiberdurchschnittlich
bewertet.

N

(=]

Zustimmung @

H

Geschiitzt wird dabei insbesondere, 3
dass sich Reutlingen von einer reinen
Industriestadt hin zu einem modernen, 2 -
vielféltigen Standort entwickelt hat
und entsprechende Arbeits- und 1
Ausbildungsmoglichkeiten bietet.

0% 5% 10% 15% 20%

Treiberwirkung Attraktivitat

B Bewohner Reutlingen Bewohner Region
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. * Hohe Relevanz fiir die Wahrnehmung von Reutlingen als starken
Wirtschaftsstandort hat der erfolgreiche Strukturwandel

Starker Z> * Die heutige Vielfalt des Wirtschaftsstandorts Reutlingen wird als
Wirtschaftsstandort besondere Stirke wahrgenommen

(1)

Dagegen schwach im Bewusstsein verankert: Die Griinderszene

Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

Reutlingen hat den Wandel von einer Industriestadt zu

einem modernen, vielfaltigen Wirtschaftsstandort sehr gut - 19% 6,3 6,3
bewaltigt
Reutlingen ist insgesamt eine wirtschaftlich - o
sehr starke Stadt 13% 7.2 73
Reutlingen hat eine sehr gute Mischung aus grof3en Indu-
striebetrieben, kleinen Hightech-Schmieden, bodenstandi- . 1% 7,2 7,2
gem Handwerk und modernen Dienstleistungsunternehmen
Reutlingen hat eine starke Grunderszene mit vielen jungen . 1% 55 5.7
Unternehmen (,Start-ups®)
Reutlingen hat eine niedrige Arbeitslosigkeit . 10% 74 7,3

(n=7.282) (n=2.206)
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. *  Menschen aus Stadt und Region schditzen die guten
Ausbildungs- und Job-Angebote in Reutlingen

. Starker Z:> e Dass in Reutlingen viele renommierte, fiihrende Unternehmen
Wirtschaftsstandort angesiedelt sind, ist in den Kopfen der Beviolkerung gut
(2) verankert

Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

In Reutlingen haben junge Leute nach der Schule sehr .
8%

gute Chancen einen Ausbildungsplatz oder Job zu 71 71
bekommen

Reutlingen bietet sehr gute Job-Mdglichkeiten . 8% 6,8 6,9

In Reutlingen sind sehr attraktive und renommierte . 89 7.4 75
Unternehmen angesiedelt
Reutlingen ist Sitz vieler fuhrender Unternehmen in den

Bereichen Elektrotechnik, Maschinen- und Anlagenbau, I 6% 7,6 7,6
Automobilzubehor

In Reutlingen sind viele innovative ngh-Tech- I 6% 6.8 6.9
Unternehmen angesiedelt

(n=7.282) (n=2.206)

Brandmeyer Markenberatung




Starker
Wirtschaftsstandort

(1)

Reaqion
Treiberwirkung  Zustimmung

Reutlingen hat den Wandel von einer Industriestadt zu

einem modernen, vielfaltigen Wirtschaftsstandort sehr gut 22% 6,3
bewaltigt
Reutlingen ist insgesamt eine wirtschaftlich sehr starke
12% 7,3
Stadt
Reutlingen bietet sehr gute Job-Maoglichkeiten 10% 6,9

Reutlingen hat eine sehr gute Mischung aus grolden
Industriebetrieben, kleinen Hightech-Schmieden, 9% 7,2

bodenstandigem Handwerk und modernen

Dienstleistungsunternehmen

9 7,5
In Reutlingen sind sehr attraktive und renommierte 9% ’

Unternehmen angesiedelt
(n=2.206)
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Starker
Wirtschaftsstandort

(2)

Reaqion

Treiberwirkung  Zustimmung

Reutlingen hat eine starke Grunderszene mit vielen jungen

Unternehmen (,Start-ups®) 9% il
In Reutlingen haben junge Leute nach der Schule sehr

gute Chancen einen Ausbildungsplatz oder Job zu 9% 7,1
bekommen
Reutlingen ist Sitz vieler fuhrender Unternehmen in den

Bereichen Elektrotechnik, Maschinen- und Anlagenbau, 7% 7,6
Automobilzubehor

Reutlingen hat eine niedrige Arbeitslosigkeit 7% 7,3

In Reutlingen sind viele innovative High-Tech- 6% 6,9
Unternehmen angesiedelt

(n=2.206)
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. Themenfeld

Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitit

Attraktive Lage

Mit Abstand am besten bewertet
wird Reutlingen fiir die hochgradig
attraktive Lage der Stadt: Zwischen
Neckar und Schwibischer Alb, mit
viel schoner Natur vor der Haustiir
und weiteren attraktiven Stadten in
Reichweite.

Die relativ niedrige Treiberwirkung
zeigt jedoch, dass diese einmalige
Lage bislang noch zu wenig auf die
Attraktivitdt von Reutlingen einzahlt
— und kiinftig besser fiir die ,,Marke
Reutlingen genutzt werden sollte.
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. * Die Lage der Stadt zwischen Neckar und Schwdbischer Alb wird
I im hohen Maf3e geschditzt

Natur und Landschaft im Umland haben insgesamt deutlich
hohere Relevanz als die nahegelegenen Stddte

Attraktive
Lage

Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

Reutlingen hat eine sehr attraktive Lage zwischen Neckar
und Schwabischer Alb - 37% 8,3 8,1

Reutlingen ist von viel schoner Natur und attraktiver o
Landschaft umgeben - 30% S L
Im direkten Umfeld von Reutlingen liegen weitere 17% 85 86
attraktive Stadte (wie z.B. Stuttgart, Tubingen, Metzingen) ° ’ ’
Die Schwabische Alb ist ein sehr attraktives Ausflugsziel . 16% 8,7 8,8

(n=7.282) (n=2.206)
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Attraktive
Lage

Reaqion
Treiberwirkung  Zustimmung

Reutlingen hat eine sehr attraktive Lage zwischen Neckar

0
und Schwibischer Alb 41% 81
Reutlingen ist von viel schoner Natur und attraktiver o
31% 8,1
Landschaft umgeben
Im direkten Umfeld von Reutlingen liegen weitere 20% 86
attraktive Stadte (wie z.B. Stuttgart, Tubingen, Metzingen) ° ’
Die Schwabische Alb ist ein sehr attraktives Ausflugsziel 8% 8,8
(n=2.206)
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Ein viertes Themenfeld mait
hohen Zustimmungswerten —
aber schwacher
Treiberwirkung:
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. Themenfeld

Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitit

Gutes Bildungsangebot

Die zweitbeste Bewertung bekommt
Reutlingen fiir sein Bildungsangebot
sowie die medizinische Versorgung.

Als besondere Stirke der
Bildungslandschaft wird dabei
zuriickgespielt, dass Reutlingen fiir
alle Altersgruppen — von Kindern
iber Studierende bis zu Senioren —
ein attraktives Bildungsangebot
bereithilt.

Die klar unterdurchschnittliche
Treiberwirkung zeigt jedoch, dass
diese Stirke Reutlingens wenig zur
Attraktivitit der Stadt beitragt.
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. * Das Reutlinger Bildungsangebot bekommt von Menschen aus

Gutes Stadt und Region durchgiingig gute Noten
Bildungsangebot Z> * Hohe Relevanz hat dabei die Breite und Vielfalt des
(1) Bildungsangebots

Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

Reutlingen hat ein sehr gutes und vielfaltiges Angebot an
Schulen und Bildungseinrichtungen fur Kinder und
Jugendliche

16% 7,3 7,3

Reutlingen hat alles in allem ein sehr gutes und breites

0,
Bildungsangebot 16% 74 7.4

In Reutlingen gibt es sehr gute
Weiterbildungsmaglichkeiten fur Menschen aller
Altersklassen

Die Hochschule Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an

o)
Studiengangen und Weiterbildungsméglichkeiten 16% 8,2 8,0

(n=7.282) (n=2.206)
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Gutes * Die Hochschule Reutlingen wird ebenso wie die
Bildungsangebot Z> Stadtbibliothek exzellent bewertet
(2)
Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

Reutlingen hat eine sehr gute Stadtbibliothek 9% 8,3 8,0

Die ESB Business-School genief3t einen hervorragenden 8%

Statistisch ebenfalls dem Feld zugeordnet (Faktoranalyse)

Reutlingen ist mit Arzten und dem Krankenhaus
medizinisch sehr gut versorgt

(n=7.282) (n=2.206)
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Gutes
Bildungsangebot

(1)

Reaqion

Treiberwirkung  Zustimmung

In Reutlingen gibt es sehr gute
Weiterbildungsmaoglichkeiten fur Menschen aller 18% 71
Altersklassen

Reutlingen hat alles in allem ein sehr gutes und breites

(0]
Bildungsangebot 16% 74
Die Hochschule Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an 16% 80
Studiengangen und Weiterbildungsméglichkeiten ° ’

Reutlingen hat ein sehr gutes und vielfaltiges Angebot an

Schulen und Bildungseinrichtungen fur Kinder und 13% 7,3
Jugendliche

(n=2.206)
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Gutes
Bildungsangebot

(2)
Reaqion

Treiberwirkung

Die ESB Business-School genieldt einen hervorragenden

Ruf 9%

Reutlingen hat eine sehr gute Stadtbibliothek 6%

Statistisch ebenfalls dem Feld zugeordnet (Faktoranalyse)

Reutlingen ist mit Arzten und dem Krankenhaus 290,
medizinisch sehr gut versorgt

Zustimmung

7,6

(n=2.206)




Thementelder mit
unterdurchschnittlichen
Zustimmungswerten

(= keine Themen fiir das
»,Schaufenster der Stadt*)
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. Themenfeld

Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitit

Reutlingens Stadtbild

Die hohe Treiberwirkung zeigt, dass
Bild und Charakter der Stadt fiir die
Attraktivitdt Reutlingens sehr
wichtig sind.

Zugleich zeigen die
unterdurchschnittlichen
Zustimmungswerte jedoch, dass
Bewohner und Menschen aus der
Region das Stadtbild gleichermal3en
kritisch bewerten.

Daraus folgt, dass das Stadtbild
heute noch nicht zu den Stirken
zahlt, die Reutlingen ,,ins
Schaufenster stellen* sollte.

Verbesserungen in diesem Bereich
hitten jedoch eine starke
Hebelwirkung fiir die Steigerung der
Gesamtattraktivitit Reutlingens.
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. » Alle abgefragten Facetten des Stadtbildes werden

Reutlingens unterdurchschnittlich bewertet
Stadtbild Z> * Besonders schwache Noten fiir dffentliche Pldtze mit
(1) Verweilqualitdit

Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

Reutlingen ist eine echte Gro3stadt mit entsprechenden

0
Angeboten und hat trotzdem teilweise landlichen Charme 19% f e
Reutlingen hat sehr attraktive offepthche Platze, an denen 14% 4.8 48
man sich gerne aufhalten mag
Reutlingen ist eine Stadt mit sehr V|el__Grl_J_n, also sch_gnen 14% 5.9 5.6
Parks, Grunzugen und Garten
Reutlingen ist durch die ganz unterschiedlichen 14% 6.2 6.0

Stadtbezirke sehr vielfaltig und facettenreich

(n=7.282) (n=2.206)
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. * Der einzige Aspekt des Themenfeldes mit

Reutlingens liberdurchschnittlicher Bewertung: Reutlingen gilt bei
Stadtbild Z> Bewohnern und Menschen aus der Region als Stadt mit langer
2) und interessanter Geschichte
Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

Reutlingen ist eine Stadt mit einer langen, interessanten

Geschichte 12% 74 A

Die Reutlinger Innenstadt hat einen interessanten Mix aus 10% 50 53
moderner und historischer Architektur ° ’ ’
Reutlingen hat eine sehr schone historische Altstadt . 9% 5,5 5,6
Die grof3e Geschichte Reutlingens ist noch heute im o
Stadtbild sichtbar l 8% 5,7 5,7

(n=7.282) (n=2.206)
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Reutlingens
Stadtbild

(1)

Reaqion

Treiberwirkung  Zustimmung

Reutlingen ist eine echte Gro3stadt mit entsprechenden

0
Angeboten und hat trotzdem teilweise landlichen Charme 19% 8
Reutlingen hat sehr attraktive offentliche Platze, an denen o
: 17% 4,8
man sich gerne aufhalten mag
Reutlingen ist eine Stadt mit sehr viel Grun, also schonen 14 56
Parks, Griinziigen und Garten ° ’
Reutlingen ist durch die ganz unterschiedlichen 129 6.0
Stadtbezirke sehr vielfaltig und facettenreich ° ’
(n=2.206)
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Reutlingens
Stadtbild

(2)

Reaqion

Treiberwirkung  Zustimmung

Die Reutlinger Innenstadt hat einen interessanten Mix aus

o
moderner und historischer Architektur 1% e

Reutlingen ist eine Stadt mit einer langen, interessanten o
: 10% 7,1

Geschichte
Reutlingen hat eine sehr schone historische Altstadt 9% 5,6
Die grof3e Geschichte Reutlingens ist noch heute im 8% 5 7
Stadtbild sichtbar ° ’
(n=2.206)
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. Themenfeld

Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitit

Freizeit- und
Veranstaltungsangebot

Reutlingens Freizeitangebot ist ein
weiteres Themenfeld mit zwar hoher
Relevanz fiir die Biirger, jedoch
zugleich unterdurchschnittlicher
Bewertung.

Mit Ausnahme von Sport/Vereins-
wesen werden alle Facetten relativ
schwach beurteilt.

Dabher gilt auch hier: Das Freizeit-
und Veranstaltungsangebot ist nach
dem Urteil der Biirger heute eher ein
wichtiges Entwicklungsfeld als eine
bestehende Stérke fiir die
Profilierung der ,,Marke
Reutlingen®.
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. * Die Stadthalle mit ihrem Angebot hat hohe Relevanz — wird
Freizeit- und aber nicht durchgdngig als ein attraktiver Veranstaltungsort

Veranstaltungsangebot Z> wahrgenommen (relativ hohe Streuung der Antworten)
(1) * Das Freizeitangebot wird insgesamt schwach bewertet
Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

Die Stadthalle Reutlingen mit inrem Angebot ist ein sehr

0,
attraktiver Veranstaltungsort 13% 8 &9

In Reutlingen gibt es viele attraktive Veranstaltungen und
Events (z.B. neigschmeckt.-Markt, Weindorf, Stadtfest,
GardenLife)

1% 6,2 6,2

Reutlingen hat alles in allem ein sehr gutes

o
Freizeitangebot 1% 5,8 5,7

Reutlingen hat ein sehr vielfaltiges Angebot an
Restaurants und Gastronomie

9% 5,9 6,2

(n=7.282) (n=2.206)
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. *  Was Reutlingen fiir Kinder, Jugendliche und junge Leute
bietet, wird sehr schwach bewertet

Freizeit- und
Veranstaltungsangebot Z> » Vergleichsweise gute Noten bekommt das Angebot an Sport und
(2) Vereinen in der Stadt

Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

Reutlingen hat insgesamt sehr gute Angebote und 8% 6.8 6.5
Maoglichkeiten zum Sporttreiben ’ ’
Reutlingen hat tagsuber ein sehr gutes Angebot fur die 89 59 59
Freizeitgestaltung von Kindern und Jugendlichen ° ’ ’
Reutlingen hat viele attraktive Vereine fur die 8% 73 70
unterschiedlichsten Interessen ’ ’
Reutlingen hat viele attraktive Treffpunkte und Angebote o
fur junge Leute 8% 4.0 ol

(n=7.282) (n=2.206)
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Besonders kritisch beurteilen die Menschen aus Stadt und

Freizeit- und Zr; Region das Angebot an Nachtleben, Ausgehmaoglichkeiten und
Veranstaltungsangebot junger Musik
3)

Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

Fur Freiluft-Sportarten bietet Reutlingen sehr gute o
Méglichkeiten I % B2 B2
Reutlingen hat sehr gute Kinos I 6% 5,8 5,9
Reutlingen hat sehr attraktive Angebote flurs Ausgehen 6% 3.8 3.8
und Nachtleben
Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an moderner, 59, 45 44
junger Musik (z.B. Pop, Rock, Rap, Techno) ° ’ ’

(n=7.282) (n=2.206)
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Freizeit- und
Veranstaltungsangebot

(1)

Reaqion
Treiberwirkung  Zustimmung

Die Stadthalle Reutlingen mit inrem Angebot ist ein sehr

0

attraktiver Veranstaltungsort 1% 2
Reutlingen hat alles in allem ein sghr gutes 10% 57

Freizeitangebot

Fur Freiluft-Sportarten bietet Reutlingen sehr gute o

. : 9% 6,3

Moglichkeiten
Reutlingen hat tagsuber ein sehr gutes Angebot fur die 9% 59

Freizeitgestaltung von Kindern und Jugendlichen ° ’
(n=2.206)
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Freizeit- und
Veranstaltungsangebot

(2)

Reaqion

Treiberwirkung  Zustimmung

Reutlingen hat ein sehr vielfaltiges Angebot an

Restaurants und Gastronomie 9% o
Reutlingen hat viele attraktive Treffpunkte und Angebote o
. 9% 4,1
fur junge Leute
In Reutlingen gibt es viele attraktive Veranstaltungen und
Events (z.B. neigschmeckt.-Markt, Weindorf, Stadtfest, 9% 6,2
GardenLife)
Reutlingen hat sehr gute Kinos 8% 5,9
(n=2.206)
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Freizeit- und
Veranstaltungsangebot

(3)

Reaqion

Treiberwirkung  Zustimmung

Reutlingen hat insgesamt sehr gute Angebote und

(0]
Maoglichkeiten zum Sporttreiben 8% 8
Reutlingen hat viele attraktive Vereine fur die o
o 7% 7,0
unterschiedlichsten Interessen
Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an moderner, 6% 4.4
junger Musik (z.B. Pop, Rock, Rap, Techno) ° ’
Reutlingen hat sehr attraktive Angebote flirs Ausgehen 59, 38
und Nachtleben ° ’
(n=2.206)
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. Themenfeld

Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitit

Die stadtische
Gemeinschaft

Das Miteinander in der Stadt — vom
Charakter der Menschen, iiber die
Pflege ortlicher Traditionen bis zur
Integration von Neubiirgern — ist ein
weiteres Themenfeld fiir das gilt:

Das Bewertungsniveau weist es nicht
als eine Starke aus, die heute
malgeblich zur Profilierung der
Stadtmarke Reutlingen beitragen
kann.
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. * Innerhalb des Themenfeldes hat die Mentalitit der Reutlinger

Die stidtische (,,normal und bodenstédndig “) hochste Relevanz
Gemeinschaft Z> » Eine echte Stdirke ist, dass in Reutlingen ortliche Traditionen
(1) gelebt werden
Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

Die Menschen in Reutlingen haben eine angenehm
normale und bodensténdige Art - 21% 6,4 6,2

In Reutlingen werden ortliche Traditionen gepflegt und -
13%

kultiviert (z.B. der Schwortag, der Mutscheltag oder der 7,2 7,0
"Heilige Morgen")
Die Innenstadt von Reutlingen ist sehr sauber und gepflegt - 13% 5,6 5,8
Reutlingen ist eine weltoffene Stadt, in der Menschen aus
aller Welt zusammenleben - 12% e 92
Reutlingen hat viele Einrichtungen und Initiativen, die sich
) : : 11% 6,5 6,3
fur soziale Belange engagieren

(n=7.282) (n=2.206)
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. * Obwohl Reutlingen im Vergleich faktisch eine sehr sichere
Grofistadt ist, wird dies von der Bevolkerung so nicht
Die stadtische E wahrgenommen

Gemeinschaft Dagegen gut verankert: Reutlingen als Stadt mit viel
(2) ehrenamtlichem Engagement

Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

Reutlingen ist eine sehr sichere Stadt mit wenig
Kriminalitat l 8% 5.6 5.2
Reutlingen ist eine Stadt, in der sich viele Menschen o
e : . 8% 7,2 6,8
ehrenamtlich fur das Gemeinwohl engagieren
In Reutlingen existieren verschiedenste Kirchen und 79, 69 6.7
Glaubensgemeinschaften harmonisch nebeneinander ° ’ ’
In Reutlingen gelingt die Integration von Fluchtlingen und o
Migranten sehr gut 7% 4,9 4.6

(n=7.282) (n=2.206)
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Die stadtische
Gemeinschaft

(1)

Reaqion

Treiberwirkung  Zustimmung

Die Menschen in Reutlingen haben eine angenehm

normale und bodenstandige Art 17% 6,2

Die Innenstadt von Reutlingen ist sehr sauber und gepflegt 15% 5,8

In Reutlingen werden ortliche Traditionen gepflegt und
kultiviert (z.B. der Schwortag, der Mutscheltag oder der 13% 7,0
"Heilige Morgen")

Reutlingen ist eine weltoffene Stadt, in der Menschen aus 13% 6.2
aller Welt zusammenleben ’
Reutlingen hat viele Einrichtungen und Initiativen, die sich 12% 6.3

fUr soziale Belange engagieren

(n=2.206)
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Die stadtische
Gemeinschaft

(2)

Reaqion

Treiberwirkung  Zustimmung

Reutlingen ist eine sehr sichere Stadt mit wenig

0
Kriminalitat 10% 5.2
Reutlingen ist eine Stadt, in der sich viele Menschen o
e : . 7% 6,8
ehrenamtlich fur das Gemeinwohl engagieren
In Reutlingen gelingt die Integration von Fluchtlingen und o
: 7% 4,6
Migranten sehr gut
In Reutlingen existieren verschiedenste Kirchen und 6% 6.7
Glaubensgemeinschaften harmonisch nebeneinander ° ’
(n=2.206)
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Die Themenfelder im Uberblick
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Einkaufsstadt
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. Themenfeld

Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitit

Verkehrsanbindung und
OPNV

Ebenfalls keine Themen fiir das
,.chaufenster der Stadt* sind die
Verkehrsanbindung der Stadt sowie
der offentliche Personennahverkehr.

Denn die Werte fiir Treiberwirkung
und Zustimmung sind sowohl bei
den Biirgern der Stadt als auch bei
den Menschen aus der Region relativ
schwach ausgepragt.
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. * Der offentliche Nahverkehr in Reutlingen hat hochste Relevanz
innerhalb des Themenfeldes, jedoch die schwdichste Bewertung
Verkehrsanbindung Z> .

- Umgekehrt am besten bewertet, aber von geringerer Relevanz:
und OPNV Die Anbindung an den Flughafen Stuttgart

Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

Der o6ffentliche Nahverkehr in Reutlingen ist sehr gut - 27% 4.8 5,2

Reutlingen hat eine sehr gute Bahnanbindung . 10% 5,2 5,6

Die Lage und die Anbindung von Reutlingen sind
insgesamt sehr gut

Reutlingen hat Uber die Bundesstral’en eine sehr gute
Anbindung an umliegende Stadte und Ortschaften

Von Reutlingen aus ist man schnell am internationalen
Flughafen Stuttgart

(n=7.282) (n=2.206)
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Verkehrsanbindung
und OPNV

Reaqion

Treiberwirkung  Zustimmung

Die Lage und die Anbindung von Reutlingen sind

insgesamt sehr gut 25% 8

Der offentliche Nahverkehr in Reutlingen ist sehr gut 25% 5,2

Reutlingen hat Uber die Bundesstral3en eine sehr gute 299 6.9
Anbindung an umliegende Stadte und Ortschaften ° ’

Von Reutlingen aus ist man schnell am internationalen o 24
Flughafen Stuttgart 17% ’

Reutlingen hat eine sehr gute Bahnanbindung 11% 5,6

(n=2.206)
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Die Themenfelder im Uberblick

Entspannte
Einkaufsstadt

Starker
Wirtschafts-
standort

Attraktive
Lage

Kulturelles
Angebot

Stadt Reutlingen K
Gutes

Bildungs-

angebot

Verkehrs-
anbindung
und OPNV

Die stiadtische Reutlingens
Gemeinschaft Stadtbild

Freizeit- und
Veranstaltungs-
angebot
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. Themenfeld

Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitit

Kulturelles Angebot

Das Kulturangebot in Reutlingen
wird von Menschen aus Stadt und
Umland gleichermallen
unterdurchschnittlich bewertet. Die
beste Note bekommt das Angebot an
klassischen Konzerten.

Zugleich signalisiert die geringe
Treiberwirkung, dass das kulturelle
Angebot, wie es sich heute darbietet,
wenig zur Gesamtattraktivitéit der
Stadt beitréigt.

Aufgrund der notwendigen
Konzentration auf wenige, starke
Themenfelder, bietet sich auch das
Kulturangebot heute nicht fiir eine
zentrale Rolle im ,,Schaufenster der
Stadt* an.
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Kulturelles Z>

*  Menschen aus Stadt und Umland nehmen das Kulturangebot
von Reutlingen relativ kritisch wahr

Angebot
(1)
Zustimmung
Treiberwirkung Reutlingen Region
Das Kulturangebot in Reutlingen hat qualitativ ein sehr
hohes Niveau . 13% &l e

Reutlingen hat eine lebendige Festival- und
Veranstaltungsszene (mit Veranstaltungen wie z.B. KuRT-
Festival, Burning Eagle Festival, Kulturnacht oder Kultur
vom Rande)

12% 5,9 5,8

Das Kulturangebot in Reutlingen ist sehr vielfaltig und

) 10% 5,7 5,4
facettenreich

Reutlingen hat alles in allem ein sehr gutes Kulturangebot . 10% 3,7 5,9

(n=7.282) (n=2.206)
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. *  Vom Angebot an Museen iiber Kunstausstellungen bis zu
Kulturelles Z> alternativer Kultur/Subkultur und junger Musikszene: Die
Angebot Zustimmungswerte sind durchgdngig unterdurchschnittlich

(2)
Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

Reutlingen hat eine aktive junge Musikszene mit vielen

Bands 9% 5,0 5,0

Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an Museen 9% 5,9 5,5

Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an alternativer

(0]
Kultur / Subkultur 8% 35,1 4,9

Kunstausstellungen / Bildender Kunst 8% 5,8 5,5

(n=7.282) (n=2.206)
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Kulturelles * Die besten Noten bekommen das franz.K sowie das Angebot an
Angebot Z> klassischen Konzerten
(3)
Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an Theatern I 7% 6,0 5,6
Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an klassischen 6% 6.9 6.4
Konzerten
Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an Jazz I 5% 5,7 5,3
Das franz.K mit seinem Veranstaltungsprogramm ist ein 39 73 70
sehr attraktives Kulturzentrum ° : ’

(n=7.282) (n=2.206)
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Kulturelles
Angebot

(1)

Reaqion
Treiberwirkung  Zustimmung

Das Kulturangebot in Reutlingen hat qualitativ ein sehr

(0]
hohes Niveau 13% 88
Reutlingen hat alles in allem ein sehr gutes Kulturangebot 10% 9,5
Reutlingen hat eine lebendige Festival- und
Veranstaltungsszene (mit Veranstaltungen wie z.B. KuRT- 10% 5.8
Festival, Burning Eagle Festival, Kulturnacht oder Kultur
vom Rande)
[0)
Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an Museen 9% 5,5
(n=2.206)
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Kulturelles
Angebot

(2)

Reaqion

Treiberwirkung  Zustimmung

Das Kulturangebot in Reutlingen ist sehr vielfaltig und

facettenreich 9% o.4
Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an alternativer 89 49
Kultur / Subkultur ° ’
Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an Theatern 8% 5,6
Kunstausstellungen / Bildender Kunst 8% 5,5
(n=2.206)
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Kulturelles
Angebot

(3)

Reaqion

Treiberwirkung  Zustimmung

Reutlingen hat eine aktive junge Musikszene mit vielen

o
Bands % e
Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an klassischen o
7% 6,4
Konzerten
Das franz.K mit seinem Veranstaltungsprogramm ist ein o
; 6% 7,0
sehr attraktives Kulturzentrum
Reutlingen hat ein sehr gutes Angebot an Jazz 5% 5,3
(n=2.206)
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Die Themenfelder im Uberblick

Entspannte
Einkaufsstadt

Starker
Wirtschafts-
standort

Familie
und Wohnen

Attraktive
Lage

Kulturelles
Angebot

Stadt Reutlingen K
Gutes

Bildungs-

angebot

Verkehrs-
anbindung
und OPNV

Die stiadtische Reutlingens
Gemeinschaft Stadtbild

Freizeit- und
Veranstaltungs-
angebot
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. Themenfeld

Zustimmung und Treiberwirkung fiir Attraktivitit

Familie und Wohnen

Obwohl die Themen Wohnen und
soziale Infrastruktur eine hohe

gesellschaftliche Relevanz fiir jede
Stadt haben:

Aus Sicht der Befragten ist dies kein
Feld, mit dem sich Reutlingen
derzeit profilieren konnte.

Denn “Familie und Wohnen* ist das
Themenfeld, welches von Biirgern
und Menschen aus der Region
insgesamt klar am kritischsten
beurteilt wird.
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* Reutlingen wird weder als sehr familien-/ kinderfreundlich

- wahrgenommen, noch als besonders prddestiniert fiir dltere
.7 nschen
Familie Z> Mensche N | o )
und Wohnen Besonders kritisch bewertet werden die Preise fiir Mieten un

Wohneigentum (dies ist allerdings kein Reutlinger Phdnomen)

Zustimmung

Treiberwirkung Reutlingen Region

Reutlingen ist eine sehr familienfreundliche Stadt, hier 38 6.0 56
kann man also sehr gut mit Kindern leben ° ’ ’
Infrastruktur und Angebote fur altere Menschen sind in o
Reutlingen sehr gut - 25% = o
In Reutlingen kann man im Vergleich zu anderen 149, 40 39
Grol3stadten noch relativ gunstig zur Miete wohnen ° ’ :
In Reutlingen kann man im Vergleich zu anderen o 35 34
Grol3stadten noch relativ gunstig Wohneigentum erwerben 13% ’ ’
Die Kinderbetreuung in Reutlingen ist sehr gut, also das
Angebot an Kindergarten, Kindertagesstatten und 10% 4,8 4.8

Tagesmuttern
(n=7.282) (n=2.206)
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Familie
und Wohnen

Reaqion

Treiberwirkung  Zustimmung

Reutlingen ist eine sehr familienfreundliche Stadt, hier

kann man also sehr gut mit Kindern leben 39% e
Infrastruktur und Angebote fur altere Menschen sind in 249 53
Reutlingen sehr gut ° ’
In Reutlingen kann man im Vergleich zu anderen 139 39
Grol3stadten noch relativ gunstig zur Miete wohnen ° ’
In Reutlingen kann man im Vergleich zu anderen 130 34
Grol3stadten noch relativ gunstig Wohneigentum erwerben 3% ’
Die Kinderbetreuung in Reutlingen ist sehr gut, also das
Angebot an Kindergarten, Kindertagesstatten und 11% 4,8
Tagesmuttern
(n=2.206)
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Erste Ableitungen fiir die Stadtmarke Reutlingen:

Mit den Ergebnissen der

Betfragung arbeiten

Brandmeyer



Ausgangssituation: Attraktivitit und Verbundenheit
auf niedrigem Niveau

= Die Befragung zeigt, dass Reutlingen von den befragten Gruppen
relativ kritisch eingeschitzt wird:

—  Stolz und Verbundenheit der Biirger sind im Vergleich zu
anderen Stadten schwach ausgepragt

— Auch das regionale Aullenbild von Reutlingen ist blass
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Die Reutlinger bewerten ihre Stadt relativ kritisch

Frage 11:
Wie ist Ihre persénliche Meinung und Einstellung zu Reutlingen?

Reutlingen gefallt mir personlich sehr gut

/.

Ich fuhle mich Reutlingen sehr verbunden

Es gibt gute Grunde, in Reutlingen zu wohnen und zu leben

p

Reutlingen ist einzigartig

Ich wurde immer wieder nach Reutlingen ziehen

Ich kdnnte mir vorstellen, einer guten Freundin oder einem guten
Freund Reutlingen zum Leben und Wohnen zu empfehlen

Reutlingen finde ich als Stadt zum Wohnen und Leben sehr |
attraktiv |

Reutlingen finde ich fur Menschen aus dem Umland insgesamt i
sehr attraktiv !

Reutlingen bietet insgesamt eine sehr hohe Lebensqualitat

./

1.0 20 30 40 50 60 70 80 90 10,0

Skala von ,,1=Stimme Uberhaupt nicht zu“ bis

Basis: Bewohner der Stadt Reutlingen (n=7.282) »10=Stimme voll und ganz zu
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Zum Vergleich: Reutlingen vs. Bielefeld im Urteil der Biirger

Frage 11:
Wie ist Ihre persénliche Meinung und Einstellung zu Reutlingen?

-m-Bewohner der Stadt Reutlingen
-m=Bewohner der Stadt Bielefeld

XXX gefallt mir personlich sehr gut

ﬂ.---

Ich fihle mich XXX sehr verbunden

Es gibt gute Grinde, in XXX zu wohnen und zu leben

N\

XXX ist einzigartig

.\.\.___.

Ich wirde immer wieder nach XXX ziehen

Ich kdnnte mir vorstellen, einer guten Freundin oder einem guten
Freund XXX zum Leben und Wohnen zu empfehlen

XXX finde ich als Stadt zum Wohnen und Leben sehr attraktiv

XXX finde ich fur Menschen aus dem Umland insgesamt sehr !
attraktiv |

1.0 20 30 40 50 60 70 80 90 10,0

Skala von ,,1=Stimme Uberhaupt nicht zu“ bis
Basis: Bewohner der Stadt Reutlingen (n=7.282) 10=Stimme voll und ganz zu*

Bewohner der Stadt Bielefeld (n=4.582)
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Zum Vergleich: Reutlingen vs. Landau in der Pfalz

Frage: 11

Wie ist Ihre personliche Meinung und Einstellung zu Reutlingen?
-m-Bewohner der Stadt Reutlingen
-=m=Bewohner der Stadt Landau in der Pfalz

XXX gefallt mir personlich sehr gut i i I\ i u
Ich fihle mich XXX sehr verbunden i i T i
Es gibt gute Grinde, in XXX zu wohnen und zu leben E/E/I /E/I

XXX ist einzigartig

vl

Ich wirde immer wieder nach XXX ziehen

Ich kdnnte mir vorstellen, einer guten Freundin oder einem guten
Freund XXX zum Leben und Wohnen zu empfehlen

XXX finde ich als Stadt zum Wohnen und Leben sehr attraktiv

XXX finde ich fur Menschen aus dem Umland insgesamt sehr !
attraktiv |

- __..h-.-g.._____

1.0 20 30 40 50 60 70 80 90 10,0

Skala von ,,1=Stimme Uberhaupt nicht zu“ bis
Basis: Bewohner der Stadt Reutlingen (n=7.282) 10=Stimme voll und ganz zu*

Bewohner der Stadt Landau in der Pfalz (n=1.067)

98 Brandmeyer Markenberatung




Je junger die Reutlinger, desto schwacher die Bewertung

Frage 11:

Wie ist Ihre persénliche Meinung und Einstellung zu Reutlingen? bis 25 Jahre

=H0==26 bis 45 Jahre
=0=46 bis 65 Jahre
=m=66 Jahre und alter

Reutlingen gefallt mir personlich sehr gut

Ich fuhle mich Reutlingen sehr verbunden

Es gibt gute Grunde, in Reutlingen zu wohnen und zu leben
Reutlingen ist einzigartig

Ich wurde immer wieder nach Reutlingen ziehen

Ich kdnnte mir vorstellen, einer guten Freundin oder einem guten
Freund Reutlingen zum Leben und Wohnen zu empfehlen

Reutlingen finde ich als Stadt zum Wohnen und Leben sehr i
attraktiv i

Reutlingen finde ich fir Menschen aus dem Umland insgesamt i
sehr attraktiv |

.—.5._.\

/

Reutlingen bietet insgesamt eine sehr hohe Lebensqualitat | I
Basis: Bewohner der Stadt Reutlingen bis 25 Jahre (n=890) 1.0 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Bewohner der Stadt Reutlingen 26 bis 45 Jahre (n=2.025) Skala von ,,1=Stimme Uberhaupt nicht zu“ bis
Bewohner der Stadt Reutlingen 46 bis 65 Jahre (n=2.934) ,10=Stimme voll und ganz zu“

Bewohner der Stadt Reutlingen 66 Jahre und mehr (n=1.433)

Brandmeyer Markenberatung




Menschen aus der Region urteilen noch kritischer

Frage 11:
Wie ist Ihre persénliche Meinung und Einstellung zu Reutlingen?

=mB=-Bewohner der Stadt Bewohner des Umlands

A\

Reutlingen gefallt mir personlich sehr gut
Ich fuhle mich Reutlingen sehr verbunden

Es gibt gute Grunde, in Reutlingen zu wohnen und zu leben

Reutlingen ist einzigartig

Ich wirde immer wieder nach Reutlingen ziehen/
Ich kdnnte mir vorstellen, nach Reutlingen zu ziehen

Ich kdnnte mir vorstellen, einer guten Freundin oder einem guten
Freund Reutlingen zum Leben und Wohnen zu empfehlen

Reutlingen finde ich als Stadt zum Wohnen und Leben sehr |
attraktiv |

Reutlingen finde ich fur Menschen aus dem Umland insgesamt i
sehr attraktiv !

Reutlingen bietet insgesamt eine sehr hohe Lebensqualitat

1.0 20 30 40 50 60 70 80 90 10,0

Skala von ,,1=Stimme Uberhaupt nicht zu“ bis
Basis: Bewohner der Stadt Reutlingen (n=7.282) 10=Stimme voll und ganz zu*

Umland-Bewohner der Stadt Reutlingen (n=2.206)

100 Brandmeyer Markenberatung




Ausgangssituation: Attraktivitit und Verbundenheit
auf niedrigem Niveau

=  Um Stolz, Verbundenheit und Attraktivitdt nachhaltig steigern zu
konnen, muss Reutlingen auf zwei Ebenen arbeiten:

— Die aus Biirgersicht bestehenden Defizite der Stadt angehen
= Aufgabe der Kommunalpolitik und Stadtgesellschaft

—  Die vorhandenen Starken kultivieren, kommunizieren und mehr
ins Bewusstsein bringen:
= Aufgabe von Stadtmarketing/ Kommunikation
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Marketing & Kommunikation:
Fokussieren und Kriafte biindeln!

= Klassisches Stadtmarketing (,,liberall und von allem ein bisschen
kommunizieren*) erzeugt heutzutage kaum noch Wirkung, sondern
allenfalls ein ,,Grundrauschen‘

*  Um die Wahrnehmung von Reutlingen substanziell zu verbessern, ist
eine Fokussierung und effiziente Allokation der Aktivititen zwingend
notwendig

= Das verlangt insbesondere:

— Biindelung der Kriifte aller relevanten Akteure der Stadt

— Dabei auch die Biirger aktiv einbinden
(,,Partizipatives Stadtmarketing*)

— Konzentration auf wenige Marketing-MaBnahmen, mit denen
eine hohe Sichtbarkeit erzielt werden kann

— Fokussierung auf wenige Themenfelder
(= die stiarksten Thementelder/Gegebenheiten)
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Nicht die Vielfalt der
Stadt vermitteln, sondern ihre
iberzeugendsten Starken
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Die stiarksten Themenfelder
= die iiberzeugendsten Stiarken Reutlingens
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Empfehlung: Diese drei Themen sollten mittelfristig
im Fokus des Reutlinger Markenprozesses stehen:

4 N

Reutlingen 1st...
s eine entspannte Einkaufsstadt
s ein starker Wirtschaftsstandort

- Attraktiv zwischen Neckar und
Schwibischer Alb gelegen
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Thema Shopping:

Die Einkaufsstadt Reutlingen kultivieren —
mit dem besonderen Schwerpunkt des
entspannten Shoppens (vs. Metzingen,

Stuttgart).
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Thema Wirtschaft:

Die wirtschaftliche Starke der Stadt noch
mehr 1n die Kopfe bringen — Stolz auf die
heimischen Unternehmen erzeugen und
die Relevanz fiir die Bilirger zeigen.
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Thema Lage:

Die malerische Lage der Stadt am Fulde
der Schwibischen Alb nutzen und zum
Teil der ,,Marke Reutlingen® machen.
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Die Namen der Thementelder sind
dabei lediglich ,,Uberschriften* —
keine Slogans oder Werbeaussagen
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Es sollten jene konkreten Gegebenheiten vermittelt
werden, die hinter diesen Themenfeldern stehen

Ausloser Gewiinschte Vorstellung
4 . Lo
,,Reutlingen ist ein
Zustimmung
Treiberwirkung Reutlingen Region S tar ke r

Reutlingen hat den Wandel von einer Industriestadt zu - 109 Wirtschaftsstandor 14

einem modernen, vielfaltigen Wirtschaftsstandort sehr gut

6,3 6,3
bewaltigt

Reutlingen ist insgesamt eine wirtschaftlich - 0
sehr starke Stadt 13% 72 73

Reutlingen hat eine sehr gute Mischung aus grof3en Indu-
striebetrieben, kleinen Hightech-Schmieden, bodenstandi- . 1%
gem Handwerk und modernen Dienstleistungsunternehmen

72 7,2 y

. . ; . . ion

Reutlingen hat eine starke Griinderszene mit vielen jungen . 1% 55 57
Unternehmen (,Start-ups*) ' '

Reutlingen hat eine niedrige Arbeitslosigkeit - 10% 7.4 7.3

Reutlingen bietet sehr gute Job-Mdglichkeiten . 8% 6,8 6,9

In Reutlingen sind sehr attraktive und renommierte .

0,
Unternehmen angesiedelt 8% 14t e

7,6 7,6

l 6% 6,8 6,9

Reutlingen ist Sitz vieler fihrender Unternehmen in den
Bereichen Elektrotechnik, Maschinen- und Anlagenbau, l 6%
Automobilzubehor

In Reutlingen sind viele innovative High-Tech-
Unternehmen angesiedelt
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Die Burger fiir die ,,Marke Reutlingen*¢ aktivieren

Die Teilnahmebereitschaft an der Befragung zeigt das hohe
Interesse der Biirger an ihrer Stadt und dem Bild der Stadt
in Deutschland

Die Ideen und das Engagement der Biirger sollten aktiv
genutzt werden — Die Stadt soll zeigen, dass sie mit den
Biirgern die Stadt nach vorne bringen will!

Die aktive Einbindung der Biirger trigt zur Verbundenheit

mit Reutlingen bei und hilft die Marke ,,hinauszutragen‘
(Markenbotschafter)

Was Ihre Biirger als Markenbotschafter bewirken konnen,
kann keine noch so starke Werbekampagne durch die Stadt
leisten

Brandmeyer Markenberatung




Partizipatives Stadtmarketing: Biirgerbeteiligung

= Biirger haben oft hervorragende Ideen, aber es fehlt an
— Mitteln
—  Mithelfern
—  Wissen
— Kontakten
*= Im Stadtmarketing sitzen fahige Leute, aber es fehlt oft an
— Mitteln
— Ideen, fiir die sich die Biirger begeistern konnen
— einer validen Entscheidungsgrundlage, welche Projekte

unterstiitzt werden sollten

=  Mit minimalem Mitteleinsatz kann die ,,Marke Reutlingen* neue,
passende Impulse bekommen!
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Zustimmung @

Prioritit fiir die Themen mit guten Werten fiir
Zustimmung und Treiberwirkung

10
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Wir haben die Biirger gefragt:

In welchen Bereichen sollte sich
Reutlingen Ihrer personlichen Meinung
nach 1n den nachsten
5 - 10 Jahren konkret verbessern?
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Hier miisste sich Reutlingen aus Sicht der Biirger in den
nichsten Jahren verbessern (1/4):

Frage 14: In welchen Bereichen sollte sich Reutlingen lhrer persénlichen Meinung nach in den néchsten 5 - 10
Jahren konkret verbessern?

Die innerortliche Verkehrsinfrastruktur fur umweltfreundliche
Alternativen zum Auto verbessern, d.h. offentlichen Nahverkehr
verbessern, Fahrrad- und FuRwege ausbauen

37%

Mehr bezahlbaren Wohnraum schaffen 31%

Die Verkehrsinfrastruktur fur Autos innerhalb der Stadt und ihrer
Bezirke verbessern (z.B. Ampelschaltungen verbessern, mehr
Parkmoglichkeiten)

Die Innenstadt attraktiver gestalten (z.B. mehr Platze schaffen,
an denen man sich gern aufhalt, mehr Gastronomie anbieten,
Verbindung der Fullgangerbereiche verbessern)

29%

26%

Angebote furs Ausgehen und das Nachtleben verbessern,

: . 26%
insbesondere fur junge Leute ’

Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282)
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Hier miisste sich Reutlingen aus Sicht der Biirger in den
nichsten Jahren verbessern (2/4):

Frage 14: In welchen Bereichen sollte sich Reutlingen lhrer persénlichen Meinung nach in den néchsten 5 - 10
Jahren konkret verbessern?

Die Grunflachen/Naturschutzgebiete in und um die Stadt
bewahren und fordern

23%

Mehr Einzelhandel in der Innenstadt ansiedeln (breiteres
Angebot, z.B. Lebensmittelgeschafte)

Die Verkehrsanbindung an die Stadte und Dorfer der Region
verbessern (sowohl fur Autos als auch offentlicher Nahverkehr)

-_—
3
=S

Die Sicherheit in der Stadt weiter erhohen 13%

Die Kinderbetreuung und Bildungsmoglichkeiten weiter

12%
verbessern

Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282)
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Hier miisste sich Reutlingen aus Sicht der Biirger in den
nichsten Jahren verbessern (3/4):

Frage 14: In welchen Bereichen sollte sich Reutlingen lhrer persénlichen Meinung nach in den néchsten 5 - 10
Jahren konkret verbessern?

die Kulturszene weiter fordern und auch fur junge Menschen
attraktiver machen

12%

den Wirtschaftsstandort weiter fordern (z.B. Unterstltzung von
Grundern, digitale Infrastruktur/High Tech fordern,
Gewerbeflachen ausbauen)

10%

die einzelnen Stadtbezirke in ihrer Entwicklung fordern 9%
mehr Freizeitmoglichkeiten fur Veranstaltungen und Sport
schaffen (z.B. Hallenbader, Sportstatten,
Veranstaltungsflachen/Hallen)

7%

eine zentrale (Online-)Plattform schaffen, auf der alle aktuellen
Veranstaltungen und Angebote in der Stadt auf einen Blick zu
sehen sind (Kultur, Bildung, Sport, Vereine, etc.)

6%

Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282)
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Hier miisste sich Reutlingen aus Sicht der Biirger in den
nichsten Jahren verbessern (4/4):

Frage 14: In welchen Bereichen sollte sich Reutlingen lhrer persénlichen Meinung nach in den néchsten 5 - 10
Jahren konkret verbessern?

Die positive Einstellung und Identifikation der Bewohner mit der
Stadt fordern

5%

Die Integration und Inklusion von Kulturen weiter verbessern
(z.B. durch ein Haus der Kulturen und moderne Wohnprojekte)

Burgerengagement und Vereine mehr fordern und unterstutzen I 5%

Sonstiges I 8%
Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282)
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Langfristiges Potenzial fur die Marke Reutlingen:
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Positive Verdnderungen in der Stadt miissen
erst in den Kopfen ankommen:

Auch hier muss
kommuniziert werden!
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Kommunikation ist ein Marathon — Sie haben erst
eine kleine Teil-Etappe geschafft...
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Anhang zur Statistik




Stichprobe nach Geschlecht

Frage S1:
Ihr Geschlecht

Reutlingen Region

- B

Mannlich 48%

Weiblich 52% 49%

Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282) / Bewohner aus der Region (n=2.206)
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Stichprobe nach Alter

Frage S2:
Wie alt sind Sie bitte?

Reutlingen Region
14 bis 18 Jahre I 3% 4%
19 bis 25 Jahre l 9% 15%

46 bis 60 Jahre 27% 26%

26 bis 45 Jahre - 28% 36%

61 Jahre oder alter - 35% 19%

Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282) / Bewohner aus der Region (n=2.206)
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Stichprobe nach Beruf (1/2)

Frage S3:
Sind Sie ...

Schuler/Schulerin oder in Ausbildung

Student/Studentin

Hausfrau/Hausmann

Selbstandige/Selbststandiger

Angestellte/Angestellter

Angestellte/Angestellter (in leitender Funktion)

Reutlingen

Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282) / Bewohner aus der Region (n=2.206)

Region

7%

7%

2%

9%

38%

13%
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Stichprobe nach Beruf (2/2)

Frage S3:
Sind Sie ...

Reutlingen

Rentnerin/Rentner - 22%

Vorubergehend ohne Beschaftigung ‘ 1%
Beamtin/Beamter I 6%
Beamtin/Beamter (in leitender Funktion) | 2%

(Fach-)Arbeiterin/-Arbeiter I 2%

Nicht berufstatig ‘ 1%

Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282) / Bewohner aus der Region (n=2.206)

Region

1%

1%

8%

2%

2%

0%
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Stichprobe nach Bildungsabschluss

Frage S6:

Welches ist Ihr h6chster Schul- bzw. Hochschulabschluss?

Volks- / Hauptschulabschluss

Mittlere Reife / Fachoberschulreife

Fachhochschulreife

Abitur

Fachhochschule / Uni

Kein Schulabschluss

Reutlingen

1%

8%

26%

1%

15%

39%

Basis: Bewohner Stadt Reutlingen (n=7.282) / Bewohner aus der Region (n=2.206)

Region
5%
28%
13%
16%
36%
1%
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